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ABSTRACT 

In the current rapidly evolving digital era, social media, particularly Instagram, 

has become an essential and popular marketing tool among various 

demographics, especially millennials and Generation Z. Taking into account the 

influence of technological advancements, the author seizes the opportunity to 

promote Kedai Kusam products on Instagram within the context of their final 

project. This is achieved through a literature review, interviews with Kedai 

Kusam owners, and analysis of previous promotional data to identify suitable and 

effective creative advertising strategies that can enhance the promotion of Kedai 

Kusam products on Instagram. By implementing appropriate creative advertising 

strategies such as utilizing visually appealing and unique content, employing 

persuasive Instagram feed-based content that evokes emotions, it is expected to 

improve product visibility and attractiveness on Instagram, thereby attracting a 

larger pool of potential customers and increasing sales. 

 

Keywords: Advertising, Product Promotion, Instagram. 

 

ABSTRAK  

Dalam era digital saat ini yang terus berkembang, media sosial, khususnya 

instagram menjadi salah satu alat pemasaran yang sangat penting dan populer di 

kalangan manapun terutama pada generasi  milenial dan Z. Dengan 

mempertimbangkan pengaruh kemajuan teknologi, penulis memakai kesempatan 

untuk mempromosikan produk Kedai Kusam di Instagram dalam penulisan tugas 

akhir yakni dengan menggunakan pendekatan tinjauan literatur, wawancara 

dengan pemilik Kedai Kusam dan analisis data dari promosi sebelumnya untuk 

mengidentifikasi strategi kreatif iklan yang sesuai dan dapat meningkatkan 

efektivitas promosi produk Kedai Kusam di Instagram. Dengan menerapkan 

strategi kreatif iklan yang sesuai seperti penggunaan visual menarik dan unik, 

konten berbasis feed instagram yang persuasif serta mengaitkan emosi, diharapkan 

dapat meningkatkan visibilitas dan daya tarik produk di Instagram yang dapat 

menarik lebih banyak pelanggan potensial dan meningkatkan penjualan. 

 

Kata kunci: Iklan, Promosi Produk, Instagram. 
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