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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir      : Strategi copywriting dalam  meningkatkan brand          

awareness Instgram Bukadonasi 

Penulis   : Arya nugroho 

Pembimbing I  : Suratni,S.S.,M.Hum 

Pembimbing II : Dyama Khazim Setyadi,S.E.,M.I.Kom 

 

This Final Project delves into the significance of copywriting strategy in boosting 

Bukadonasi's brand awareness on Instagram. The aim of this study is to elucidate 

effective strategies through observation, literature review, and interviews 

conducted with the marketing team and the audience. Key factors taken into 

account encompass the ability to identify trends, select relevant content ideas, 

ensure content writing effectiveness, and employ appropriate captions. The 

findings contribute to the development of a copywriting strategy aimed at 

elevating Bukadonasi's brand awareness on social media. 

 

Keywords: copywriter, brand awareness,  content, copywriting 

 

Tugas Akhir ini membahas pentingnya strategi copywriting dalam meningkatkan 

brand awareness Instagram Bukadonasi, penulisan ini bertujuan untuk 

menjelaskan strategi efektif melalui observasi, studi pustaka, dan wawancara 

dengan tim pemasaran dan audiens. Faktor kunci yang dipertimbangkan meliputi 

kemampuan membaca tren, pemilihan ide konten yang relevan, efektivitas 

penulisan isi konten, dan penggunaan caption yang tepat. Hasilnya berkontribusi 

pada pengembangan strategi copywriting untuk meningkatkan brand awareness 

Bukadonasi di media sosial. 

 

Kata kunci: copywriter, brand awareness,  konten, copywriting 
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