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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Pembuatan konten Instagram Aladdin printing untuk 

meningkatkan brand preference Aladdin printing dari Pt.Dasa Prima 

Penulis : Febriana Nur Azizah 

Pembimbing I : Drs. Sudrajat., MM. 

Pembimbing II : Omar Yusuf S,E.,M.M 

 
 

Digital printing is a method of printing images in the form of files, which can then 

be printed directly on various media instantly and quickly in the era of 

information technology development. Aladdin printing is a digital printing service 

in the city of Depok that wants to be known by more people, therefore in its 

design, Aladdin printing requires the role of a Strategic Planner to implement 

creative ideas into its content. This final project aims to describe the role of the 

Strategic Planner in content creation. The author applies three data collection 

methods in the form of observation, interviews, and literature study. The result of 

the role played by the author as a Strategic Planer is the achievement of brand 

preference 

 
Keywords: Strategic Planner, Digital printing, Social Media 

 

 

Digital printing merupakan suatu metode mencetak gambar yang berbentuk file, 

lalu dapat dicetak langsung pada berbagai media dengan instan dan cepat di era 

perkembangan teknologi informasi. Aladdin printing merupakan salah satu jasa 

cetak digital yang berada di kota Depok yang ingin dikenal lebih banyak orang,oleh 

karena itu dalam perancangannya, Aladdin printing membutuhkan peran seorang 

Strategic Planner untuk mengimplementasikan ide kreatif ke dalam contentnya. 

Tugas akhir ini bertujuan untuk mendeskripsikan peran Strategic Planner dalam 

pembuatan content. Penulis menerapkan tiga metode pengumpulan data berupa 

observasi, wawancara, dan studi pustaka. Hasil dari peran yang dilakukan penulis 

sebagai Strategic Planer adalah tercapainya brand preference 

 

Kata kunci: Strategic Planner, Digital printing, Media sosial 
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