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ABSTRAK 
 
Judul Tugas Akhir  : “Produksi Konten Media Sosial Instagram Loakin.id 

Dalam Meningkatkan Brand Awareness” 

Pembimbing 1 : Drs. Sudrajat, M.M. 

Pembimbing 2 : Firda Nida, S.I.Kom. 
 

Social media is one of the instant media that currently has various 
functions in its role. Instagram social media is a media that allows users to 
take photos or videos, edit them with various filters, and share them with 
followers or to all Instagram users. Instagram is a platform that is always 
used as Content Creators to create interesting content. Social media content 
is all forms of content in a media, such as blogs, reels, feeds. The purpose 
of this writing is the creation of creative content on Instagram Loakin.id. In 
the process of creating content, the role of writers in increasing insight on 
Instagram Loakin.id done by increasing research by looking at references 
to viral and late content, after that it goes into the process of creating 
content ideas based on the AISAS method, In the process of creating 
content, writers create diverse content so that the audience does not get 
bored, so that the creation of content that can increase brand awareness on 
Instagram Loakin.id. 
Keywords : Social Media, Instagram, Social Media Specialist, Content 
Creative 
 

Media sosial merupakan salah satu media instan yang saat ini 
memiliki berbagai fungsi dalam perannya. Media sosial Instagram adalah 
media yang memungkinkan penggunanya untuk mengambil foto atau video, 
menyuntingnya dengan berbagai filter, dan membagikannya ke pengikut 
atau ke seluruh pengguna Instagram. Instagram merupakan platform yang 
selalu dijadikan para Content Creator untuk membuat konten yang menarik. 
Konten media sosial merupakan segala bentuk konten dalam sebuah media, 
seperti blog, reels, feeds. Tujuan penulisan ini adalah pembuatan konten 
kreatif pada Instagram Loakin.id. Pada proses pembuatan konten peran 
penulis dalam menaikkan insight di Instagram Loakin.id dilakukan dengan 
cara, memperbanyak riset dengan melihat referensi konten-konten yang 
sedang viral dan relate, setelah itu masuk ke proses pembuatan ide-ide 
konten berdasarkan metode AISAS, dalam proses pembuatan konten-konten 
penulis membuat konten yang beragam agar audience tidak bosan, sehingga 
terciptanya konten yang dapat menaikan brand awareness pada Instagram 
Loakin.id. 
Kata kunci : Media Sosial, Instagram, Social Media Specialist, Content 
Creative 
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