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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir  : Peran Graphic Design Dalam Pembuatan Konten Visual 

Instagram Alterlab Dalam Meningkatkan Brand Awarenss. 

Penulis  : Agva Maulidhan Pratama Gunawan 

NIM  : 20330008 

Jurusan  : Periklanan 

Pembimbing 1  : Hawa Asma Ul Husna S.Pd., M.Hum 

Pembimbing 2  : Drs Hilwan Arif 

 

Graphic design plays a very important role in creating social media content. 

Where is the Instagram social media from PT. Alterlab Technology that is less 

than optimal in making the visual appearance of Instagram content design, 

Instagram plays an important role as a tool to convey information about 

laboratory equipment to the audience. The purpose of this final project is to find 

out how to create attractive visual content designs on Instagram Alterlab 

Technology to increase awareness. The strategy used is AISAS and the data 

collection techniques used are observation and interviews. The results of making 

a social media Instagram design for PT. Alterlab Technology has used design 

principles in making the visual content so that it looks attractive to a large 

audience in terms of visual appearance. 
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Desain grafis sangat berperan penting dalam pembuatan suatu konten sosial 

media. Dimana sosial media instagram dari PT. Alterlab Teknologi yang kurang 

optimal dalam pembuatan tampilan visual desain konten instagram, instagram 

berperan penting sebagai alat untuk memberitahukan informasi mengenai alat 

laboratorium kepada audience. Tujuan tugas akhir ini yaitu Untuk mengetahui 

pembuatan desain konten visual menarik pada instagram Alterlab Teknologi 

untuk meningkatkan awareness. Strategi yang di gunakan yaitu AISAS dan teknik 

pengumpulan data yang digunakan yaitu observasi dan wawancara. Hasil dari 

pembuatan desain sosial media instagram PT. Alterlab Teknologi sudah 

menggunakan prinsip-prinsip desain dalam pembuatan visual konten tersebut 

sehingga terlihat menarik banyak audience dari segi tampilan visual. 

 

Kata Kunci : Desain Grafis, Media Sosial, Awareness, Alterlab 
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