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ABSTRAK 

 

 
Judul Tugas Akhir  : Meningkatkan Efektivitas Design Grafis Instagram 

Lead Apparel Di Era Digital 

Penulis      : Muhammad Hakam Adlan Awanda 

NIM       : 20330091 

Pembimbing 1     : Dr. Erlan Saefuddin,SS,M Hum 

Pembimbing 2     : Muhammad Nur ,SS, M Kom 

 
Lead Apparel is an Apparel Brand that sells Jersey, Jackets and other Attributes. In 

increasing brand awareness, visual content is needed in Instagram promotional media. In 

creating Instagram visual content, methods are needed in its manufacture. In this case the 

author uses the AIDA method and Design Principles. After the authors used these methods, 

they succeeded in increasing the visual effectiveness of the Instagram Lead Apparel 

graphic design and increasing brand awareness on the Lead Apparel Instagram. 

 

keywords: Brand Awareness, Lead Apparel,Instagram, design principles 

 
 

Lead Apparel merupakan Brand Apparel yang menjual Jersey,Jaket dan Atribut lainnya. 

Dalam meningkatkan brand awaranessnya, di butuhkan konten visual dalam media 

promosi Instagram. Dalam pembuatan konten visual Instagram, dibutuhkannya metode – 

metode dalam pembuaannya. Dalam hal ini penulis menggunakan metode AIDA dan 

Prinsip Desain. Setelah penulis menggunakan metode - metode tersebut berhasil 

meningkatkan efektivitas visual design grafis Instagram Lead Apparel serta menigkatkan 

brand awareness instragram Lead Apparel    

 

Kata kunci: Brand Awareness, Lead Apparel,Instagram,Prinsip Desain
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