
i 

LAPORAN TUGAS AKHIR 

OPTIMASI KONTEN TIKTOK KAMPANYE 

#ADVERTISINGOFTOMORROW DALAM MEMBANGUN 

BRAND AWARENESS JAWARA MUDA 2023 

 

 
Diajukan sebagai salah satu persyaratan  

Untuk memperoleh gelar Ahli Madya 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Disusun oleh : 

DELLA APRILIA AZIZ 

NIM : 20330049 

 

 

 
PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA 

KREATIF JAKARTA 

2023 

 

 

 

 

 



ii 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 
 

Judul Tugas Akhir : Optimasi konten TikTok #AdvertisingOffTomorrow dalam 

membangun Brand Awareness Jawara Muda 2023 

Penulis : Della Aprilia Aziz 

NIM 20330049 

Program Studi : Periklanan 

Jurusan : Penerbitan 

 
Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir 

di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Selasa tanggal 01 Agustus 

2023. 

 

Disahkan Oleh: 

Ketua Penguji, 

 

 

 

 

Rizky Kertanegara, S.S., M.Si., CIAL. 

NIP. 198301152014041001 

 
 

Anggota 1 Anggota 2 
 
 

Arius Krypton, S.Sos., M.Si Dyama Khazim Setyadi, S.E., M.I.Kom 

NIP. 0008048305 NIP. 199005232019031012 

 
 

Mengetahui, 

Ketua Jurusan Penerbitan 

 

 

 

 
Dr. Erlan Saefuddin, M.M,Hum, 

NIP. 197508072009121001 
 

 

 

 



iii  

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

 
Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda 

tangan di bawah ini: 

Nama : Della Aprilia Aziz 

NIM 20330049 

Program Studi : Periklanan 

Jurusan : Penerbitan 

Tahun Akademik 2023 

 
Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada 

Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non-exclusive 

Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: 

Optimasi konten TikTok #AdvertisingOffTomorrow dalam membangun Brand 

Awareness Jawara Muda 2023 

 
Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak 

menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data 

(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap 

mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta. 

 
Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya 



iv  

 

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS 

PLAGIARISME 



v  

PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 



vi  

ABSTRAK 

 
Judul Tugas Akhir : Optimasi konten TikTok #AdvertisingOfTomorrow dalam 

membangun Brand Awareness Jawara Muda 2023 

Penulis : Della Aprilia Aziz 

Pembimbing 1 : Dyama Khazim Setyadi, S.E., M.I.Kom 

Pembimbing 2 : Omar Yusuf  S,E.,M.M 

 

Tiktok has become a very popular social media app in recent times and 

Indonesia. Jawara Muda 2023 wants to increase brand awareness on the TikTok 

platform. Jawara Muda 2023 #AdvertisingofTomorrow is a creative contest for 

students where participants directly experience the atmosphere of life at a Digital 

Agency to increase brand awareness on the TikTok platform. Therefore, the 

purpose of this writing is to find out how the process of designing and producing 

content is in an effort to increase brand awareness and get the attention of the 

audience for the Jawara Muda 2023 #AdvertisingofTomorrow program using the 

theory used which includes STP, SWOT, AISAS. The results of the research show 

how to use a marketing strategy to increase brand awareness by Jawara Muda 

2023. 

 

Keywords: TikTok, Content Specialist, STP, SWOT, AISAS. 

 
Tiktok telah menjadi aplikasi media sosial yang sangat populer dalam beberapa 

waktu terakhir dan Indonesia. Jawara Muda 2023 ingin meningkatkan brand 

awwarenes di platfrom TikTok. Jawara Muda 2023 #AdvertisingofTomorrow 

adalah salah satu kontes kreatif untuk mahasiswa/i yang dimana peserta secara 

langsung merasakan atmosfer kehidupan di Digital Agency guna meningkatkan 

brand awareness di platform TikTok. Maka dari itu, tujuan penulisan ini adalah 

untuk mengetahui bagaimana proses perancangan hingga produksi konten dalam 

upaya meningkatkan brand awareness dan mendapatkan perhatian dari audiens 

terhadap program Jawara Muda 2023 #AdvertisingofTomorrow menggunakan teori 

yang digunakan meliputi STP, SWOT, AISAS. Hasil dari penelitian menunjukan 

cara optimasi konten meningkatkan kesadaran merek terhadap oleh Jawara Muda 

2023. 

 
Kata kunci : TikTok, Content Specialist, STP, SWOT, AISAS. 
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