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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir: “Peran Sosial Media Specialist dalam Meningkatkan Brand 

Awareness Instagram Peternakan Lobster Air Tawar di usaha dagang Fabi 

Crayfish” 

Pembimbing I:  Drs. Sudrajat,M.M. 

Pembimbing II: Zaenab, S.S.,M.Si. 

 

Increasing Brand Awareness for Fabi Crayfish's trading business is really 

needed to help promote products from Fabi Crayfish. The use of Instagram social 

media has finally become one of the references for business owners to overcome 

this problem. However, the inactivity of Instagram makes what business owners 

want to achieve not optimal, so they need creative staff to increase Brand 

Awareness on Instagram @fabi_crayfish in order to be able to increase product 

sales. By creating interesting and varied Instagram content, it is felt that we have 

been able to overcome the problems that exist at Fabi Crayfish. Using the content 

pillar and AISAS methods in creating interesting and varied Instagram content is 

enough to increase Fabi Crayfish's Brand Awareness. Data collection methods 

using observation and literature study to find references and discussions with the 

team are needed to develop creative ideas so that they can be executed properly 

and in accordance with what is expected. By creating interesting and varied 

Instagram content, you can increase brand awareness and increase sales. 

Keywords: Brand Awareness, Content Creation, Instagram 

 

Peningkatan Brand Awareness untuk Usaha dagang Fabi Crayfish sangat 

diperlukan guna membantu mempromosikan produk dari Fabi Crayfish. 

Penggunaan sosial media instagram akhirnya menjadi salah satu acuan pemilik 

usaha untuk mengatasi masalah tersebut. Tetapi, Kurang aktifnya instagram 

membuat apa yang ingin dicapai pemilik usaha belum maksimal sehingga 

membutuhkan tenaga kreatif untuk meningkatkan Brand Awareness di instagram 

@fabi_crayfish agar mampu meningkatkan penjualan dari produk. Dengan 

pembuatan konten instagram yang menarik dan beragam dirasa sudah mampu untuk 

mengatasi masalah yang ada di Fabi Crayfish. Dengan menggunakan metode 

content pillar dan AISAS dalam membuat konten instagram yang menarik dan 

beragam sudah cukup untuk meningkatkan Brand Awareness dari Fabi Crayfish. 

Metode pengumpulan data menggunakan observasi dan studi pustaka guna mencari  

referensi serta diskusi dengan tim sangat diperlukan guna mengembangkan ide 

kreatif agar bisa dieksekusi dengan baik serta sesuai dengan apa yang diharapkan. 

Dengan pembuatan konten instagram yang menarik dan beragam sudah mampu 

untuk meningkatkan brand awareness dan ikut meningkatkan penjualan. 

Kata Kunci: Brand Awareness, Pembuatan Konten, Instagram 
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