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ABSTRAK 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Ulang Corporate Identity UMKM  “Dapur     

Pontara” Bekasi 

Penulis   : Mutiara Ayudi Putri 

Pembimbing I  : Dayu Sri Herti, S.Pd., M.Sn 

Pembimbing II : Ogie Urvile, M.Si. 

 

Dapur Pontara who located in Bekasi is a Small and Medium Enterprises 

(SME) engaged in food and beverage (f&b). Dapur Pontara offers products in the 

form of catering of the rice box and Asinan Betawi, but due to the demand of high 

of Asinan Betawi, the company itself focuses their sales on Asinan Betawi only. 

This focal change of sale, results the branding who previously made by the Dapur 

Pontara becomes irrelevant. The Redesign or Rebranding of the identity of the 

Dapur Pontara Company is aimed at strengthening the distinctive features the ethnic 

of origin of the product which is Betawi. So the reality of this visual identity is 

expected to be useful effectively and is able to increase interest in the products 

offered.  

Keyword : rebranding, redesign, visual identity, Betawi 

 Dapur Pontara yang terletak di Kota Bekasi merupakan Usaha Mikro Kecil 

dan Menengah yang bergerak di bidang Makanan dan Minuman yaitu berupa 

katering nasi box dan Asinan Betawi, namun karena permintaan produk Asinan 

Betawi yang tinggi akhirnya perusahaan memfokuskan penjualan mereka pada 

Asinan Betawi saja. Perubahan fokus penjualan ini mengakibatkan citra merek 

yang dibangun sebelumnya oleh Dapur Pontara menjadi tidak relevan. Perancangan 

ulang identitas perusahaan Dapur Pontara ini bertujuan menguatkan ciri khas 

daerah asal produk yang dijajalkan, yaitu Betawi. Sehingga perancangan ulang 

identitas visual ini diharapkan dapat bermanfaat secara efektif serta mampu 

meningkatkan minat pada produk-produk yang ditawarkan.  

Kata kunci : Identitas visual, Betawi, Merk, Citra 
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PRAKATA 

Puji dan syukur kami panjatkan ke hadirat Allah SWT yang telah 

melimpahkan rahmat dan karunia-Nya sehingga laporan tugas akhir ini dapat 

terselesaikan. Dalam penulisan Tugas Akhir ini, penulis memilih judul 

“Perancangan Ulang Corporate Identity UMKM Dapur Pontara Bekasi”. 

Tujuan penyusunan laporan akhir ini adalah untuk memenuhi salah satu tujuan 

berikut, yaitu persyaratan untuk menyelesaikan program Diploma III (D3) Jurusan 

Desain Grafis pada Politeknik Negeri Media Kreatif Jakarta.  

Menyelesaikan tugas terakhir ini bukan sekedar usaha dan usaha penulis 

sendiri, namun banyak pihak yang membantu dan mendukung Penulis hingga tugas 

terakhir ini dapat dilakukan dengan baik. Kemudian pada kesempatan ini Penulis 

mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak tersebut yang telah membantu 

penulis antara lain dalam penyusunan karya ini, adalah sebagai berikut:  
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2. Dr. Nova Darmanto, S.Sos., M.Si, Wakil Direktur I Bidang Akademik. 

3. Ibu Tri Fajar Y. S, S.Kom., M.T  selaku Kepala Jurusan Desain Grafis.  
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7. Bapak Ogie Urvile, M.Si selaku Dosen Pembimbing II yang telah memberi 

bimbingan dan masukan pada penulis. 

8. Kepada kedua orang tua tercinta yang sangat saya sayangi dan cintai atas 

dukungannya terhadap saya, baik secara materil, emotional, dan doa. 
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9. Teman-teman sekalian yang turut membantu dalam mendukung dan 

menyemangati hingga berjalan lancarnya tugas akhir ini.  

10. Kepada orang-orang baik yang memberi kata semangat juga doa meskipun kami 

tidak saling mengenal. 
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sebab itu penulis menerima dan mengharapkan kritik dan saran yang membangun 
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