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ABSTRAK 

 
 

Penulis : Sisca Novyanti 

Pembimbing 1 : Hawa Asma Ul Husna, M.Hum 

Pembimbing 2 : Hilwan Arif 

NIM 20330141 

Jurusan : Periklanan 

Judul Tugas Akhir : PROSES PEMBUATAN KONTEN WEBSITE PH 

INSTITUTE UNTUK MENINGKATKAN BRANDING 

AWARENESS PERIODE JANUARI – JULI 2023 

 

In a start-up business, the biggest challenge is the difficulty of building 

branding awareness in the community for a business that has just been started, the 

website can also be used as a promotional medium carried out by the company. 

Therefore, an attractive visual design is also needed to build a professional image 

in the eyes of the public towards the company and lead to an increase in CTR on 

the company's website using the AIDA method and data collection techniques in 

terms of observation, interviews, and literature review because in fact an attractive 

visual content design has succeeded in increasing CTR on the PT website. PH 

Institute and of course it will continue with the success of increasing brand 

awareness in the community. 

Keyword : Website, Graphic Desain, Branding Awareness, CTR 

 
 

Didalam usaha start-up tantangan paling besar adalah sulitnya membangun 

branding awareness kepada masyarakat terhadap usaha yang baru dirintis, website 

juga dapat digunakan sebagai media promosi yang dilakukan oleh perusahaan. Oleh 

sebab itu diperlukan pula desain visual yang menarik untuk membangun citra 

professional dimata masyarakat terhadap perusahaan dan berujung pada 

peningkatan CTR pada website perusahaan dengan menggunakan metode AIDA 

dan tehnik pengumpulan data dari segi observasi, wawancara, hingga kajian 

pustaka karena pada kenyataan nya desain konten visual yang menarik berhasil 

meningkatkan CTR pada website PT. PH Institute dan pastinya berkesinambungan 

dengan berhasilnya meningkatkan brand awareness di masyarakat. 

 

Kata Kunci : Website, Desain Grafis, Branding Awareness, CTR 
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