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ABSTRAK 

Facebook is an online social networking or social networking site that was 

created to provide technological facilities with the intention that users can socialize 

or interact in cyberspace. In preparing this final report, the author uses the AISAS 

technique, because it is very relevant and related. The author uses the method of 

observation and literature study in preparing the draft of this final report from 

beginning to end. As for the results during the author's practice, the industry had a 

significant increase and experienced an increase in viewers and followers from the 

Ayu Ting Ting facebook page itself. 

Keywords: Facebook, AISAS, Observation, and Literature Study 

 

Facebook adalah salah satu online social networking atau situs jejaring 

sosial yang diciptakan untuk memberikan fasilitas teknologi dengan maksud 

pengguna dapat bersosialisasi atau berinteraksi dalam dunia maya. Dalam 

penyusunan laporan tugas akhir ini penulis menggunakan Teknik AISAS, karena 

sangat relevan dan berkaitan. penulis menggunakan metode observasi dan studi 

Pustaka dalam Menyusun rancangan susunan laporan tugas akhir ini dari awal 

sampai akhir. Untuk hasil selama penulis melakukan praktik industri memiliki 

kenaikan yang cukup signifikan dan mengalami kenaikan dalam penonton dan 

pengikut dari facebook page Ayu Ting Ting itu sendiri. 

Kata Kunci : Facebook, AISAS, Observasi, dan Studi Pustaka 
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