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ABSTRAK 
 

Judul Tugas Akhir : Penerapan Desain Grafis Dalam  

Penulis   : Mevlevi Ali Attarrumi 

NIM   : 19033069 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Penerbitan 

Pembimbing 1  : Rizky Kertanegara, S.S., M.Si. 

Pembingbing 2 : Daniel Nugraha, S.Ds., M.Sn. 

 

The development of the digital era moving rapidly. According to We Are Social, the 

number of internet users in Indonesia has reached 73.7% of the population. Along 

with digital developments, the automotive sector has grown exponentially. These 

factors encourage the automotive sector to carry out marketing activities. One of 

them is the Hyundai brand in collaboration with the Olrange digital advertising 

agency for the Hyundai CRETA launch campaign. This final goal is to find out the 

role of the Graphic Designer in the process of making visual designs for social 

media the Hyundai CRETA launch campaign. The data collection methods used in 

the preparation of this final project are observation, literature study, and online 

data searching. The results made are the application of graphic design to the 

creation of key visuals, youtube thumbnails, and facebook covers for the needs of 

Hyundai CRETA launch campaign, Chasing The Spotlight. 

Keywords: Social Media, Launch Hyundai CRETA, Digital Campaign, Design 

Visual, Graphic Designer. 

Perkembangan dunia digital saat ini sangatlah pesat. Menurut We Are Social jumlah 

pengguna internet di Indonesia telah mencapai 73,7% populasi. Seiring 

perkembangan digital, sektor otomotif ikut tumbuh dengan menakjubkan. Faktor 

tersebut berpeluang bagi sektor otomotif untuk melakukan kegiatan pemarasan. 

Salah satunya brand Hyundai yang bekerja sama dengan advertising digital Olrange 

agency untuk menangani kampanye peluncuran Hyundai CRETA. Tujuan tugas 

akhir ini untuk mengetahui peran Graphic Designer terhadap proses pembuatan 

desain visual media sosial kampanye peluncuran Hyundai CRETA. Metode 

pengumpulan data yang dilakukan dalam penyusunan tugas akhir ini adalah 

observasi, studi pustaka, dan penelusuran data online. Hasil yang diciptakan yaitu 

penerapan desain grafis pada pembuatan key visual, thumbnail youtube, dan 

facebook cover untuk kebutuhan kampanye peluncuran Hyundai, Chasing The 

Spotlight. 

Keywords: Media Sosial, Peluncuran Hyundai CRETA, Kampanye Digital, 

Desain Visual, Graphic Designer. 
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