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ABSTRACT 

 
Judul Tugas Akhir : Pembuatan Desain Konten Visual Pada Header Media 

Sosial Global Radio Dalam Rangka Meningkatkan Brand 

Awareness MNC Radio Networks 

Penulis : Rido Khairulah 

Pembimbing I : Dr. Tipri Rose Kartika, M.M. 

Pembimbing II : Anindita Budi Astuti, SE., M.M. 

 

In the development of the current digital era, information and communication are 

very influential in various aspects of life. With the current digital era, information 

is very easy to get through social media. Social media is now the right place for 

information and marketing sources that reach a wide audience through visual 

content. A graphic designer is very influential in making visual content design, it is 

very important to promote and optimize a visual content design to increase brand 

awareness. In writing this final project, the author describes graphic design in 

making visual content design on social media of Global Radio MNC Radio 

Networks with literature study observation techniques, and interviews for data 

collection. The result of writing this final project is to find out how the function of 

a graphic designer and the process in making visual content design does not forget 

the brand identity of the company. The process carried out by the author starts from 

the preparation, production, and evaluation stages based on the experience carried 

out by the author for four months making visual content design work on Global 

Radio MNC Radio Networks social media. 

 

Keywords: Graphic Design, Social Media, Content Visual, Creative Process 

 

Dalam perkembangan era digital saat ini, informasi dan komunikasi sangat 

berpengaruh dalam berbagai macam aspek kehidupan. Dengan era digital saat ini 

informasi sangat mudah didapat melalui media sosial. Media sosial kini menjadi 

tempat sumber informasi dan pemasaran yang tepat yang menjangkau khalayak luas 

melalui visual konten. Seorang graphic design sangat berpengaruh dalam 

pembuatan desain konten visual sangat penting untuk mempromosikan dan 

mengoptimalkan sebuah desain konten visual untuk meningkatkan brand 

awareness. Dalam penulisan tugas akhir ini, penulis mendeskripsikan graphic 

design dalam pembuatan desain konten visual pada media sosial Global Radio 

MNC Radio Networks dengan teknik observasi studi pustaka, dan wawancara untuk 

pengumpulan data. Hasil dari penulisan tugas akhir ini, mengetahui bagaimana 

fungsi dari seorang graphic design dan proses dalam pembuatan desain konten 

visual yang tidak melupakan brand identity dari perusahaan. Proses yang dilakukan 

penulis mulai dari tahap persiapan, produksi, dan evaluasi berdasarkan pengalaman 

yang dilakukan oleh penulis selama empat bulan membuat karya desain konten 

visual pada media sosial Global Radio MNC Radio Networks. 

 

Kata Kunci : Graphic Design, Media Sosial, Visual Konten, Proses Kreatif 
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