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ABSTRAK 

 

 A brand plays a role in influencing consumer decisions to choose a product. 

The value of a well-established brand is very high, because a brand is created in 

the mind. A good brand name can evoke feelings of trust, confidence, security, 

strength, durability, speed, social status and other desirable associations. Brands 

can be built in many ways. One of the most important ways is designing a visual 

identity, such as a logo. Logos are graphic elements in the form of ideograms, 

symbols, emblems, icons, marks that collectively form a trade or commercial brand. 

A logo is an entry point that reflects a brand. In addition, a logo must be able to 

display the personality and soul of the entity it represents. Considering how 

important a logo is for a brand, Mommy Angel Cafe does not yet have a logo that 

can represent the image of this business and the products it offers. Therefore, by 

conducting a redesign or rebranding process of the logo with visuals and identity 

that can represent the image of the business and products, it can also be easily 

recognized by the public and be able to increase the target of its sales.  

Keywords: Brand, Logo, Rebranding.  

 

 Sebuah brand berperan dalam mempengaruhi keputusan konsumen untuk 

memilih suatu produk. Nilai  sebuah  brand  yang  terbangun  baik  sangatlah  tinggi,  

karena  sebuah brand diciptakan  dalam  pikiran. Nama brand yang baik dapat 

membangkitkan perasaan berupa kepercayaan, keyakinan, keamanan, kekuatan, 

keawetan, kecepatan, status sosial dan asosiasi lain yang diinginkan. Brand dapat 

dibangun dengan berbagai cara. Salah satu cara yang paling penting adalah 

mendesain identitas visual, seperti logo. Logo merupakan elemen grafis berupa 

ideogram, simbol, emblem, ikon, tanda yang secara kolektif membentuk dagang 

atau merek komersial. Logo merupakan pintu masuk yang mencerminkan suatu 

brand. Selain itu,  logo  harus  dapat menampilkan  pribadi  dan  jiwa  entitas  yang  

diwakilinya. Mengingat  betapa pentingnya  logo  bagi  sebuah  merek, Mommy 

Angel Cafe belum memiliki logo yang dapat merepresentasikan citra dari usaha ini 

maupun produk yang ditawarkannya. Oleh sebab itu  dengan melakukan proses 

perancangan ulang atau rebranding terhadap logo dengan visual maupun identitas 

yang dapat merepresentasikan citra dari usaha maupun produk, dapat juga dengan 

mudah dikenal baik oleh masyarakat serta mampu menigkatkan target terhadap 

penjualannya.  

Kata Kunci : Brand, Logo, Rebranding.  

 

 

 



 
 

PRAKATA 

 

 Puji Syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberikan 

karunianya kepada penulis sehingga penulis dapat menyelesaikan Laporan Tugas 

Akhir ini dengan baik dan tepat waktu. Tujuan utama penulisan Laporan Tugas 

Akhir ini adalah sebagai salah satu syarat dalam memenuhi persyaratan Tugas 

Akhir. 

 Di dalam Laporan Tugas Akhir ini penulis mempunyai peran sebagai 

desainer grafis perancang media promosi UMKM Mami Angel Cafe. Dengan hal 

ini penulis menyusun Laporan Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan Ulang 

Logo dan Media Promosi Cafe di UMKM Mommy Angel” Laporan Tugas Akhir 

ini tidak akan selesai tanpa bantuan dan bimbingan orang-orang yang berada di 

sekitar penulis.  

 Penulis menyadari dalam Laporan Tugas Akhir ini masih banyak 
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untuk Proposal Tugass Akhir ini. 
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yang telah memberikan ilmu dan keterampilan kepada penulis selama tiga 

tahun berkuliah.  
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10. Keluarga penulis yang selalu memberikan dukungan dalam bentuk apapun 

serta doa kepada penulis selama menyelesaikan tugas akhir ini. 

11. Ibu angel Selaku Pemilik Dari Mommy Angel Cafe yang telah 

memberikan izin dan dapat berkerjasama dengan baik selama penulis 

merancang tugas akhir ini 

12. Muammar Kadafi selaku kaka tingkat yang menjadi inspirasi penulis 

dalam menyelesaikan tugas akhir ini.  

13. Sahabat “Soul System” penulis yang selalu memberikan dukungan serta 

menjadi pendengar yang baik ketika penulis mengerjakan Tugas Akhir ini.  

14. Teman-teman degradia angakatan-14 yang berjuang bersama dan ikut serta 

memberikan dukungan tiada henti. 

Penulis menyadari bahwa Laporan tugas akhir ini masih memiliki banyak 

kekurangan. Oleh karena itu, penulis mengharapkan masukan, saran, dan kritik 

yang konstruktif untuk meningkatkan kualitas tugas akhir ini menjadi lebih baik. 

Dengan adanya masukan yang membangun, penulis dapat melakukan perbaikan 

yang diperlukan dan mencapai hasil yang lebih optimal dalam penyelesaian tugas 

akhir ini.  
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Penulis, 
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