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ABSTRACT 

This Company Profile redesign aims to build a Company Profile for 

Antarestar Outdoor that focuses on promoting local products. This 

Company Profile will be the main tool to introduce and promote the local 

products offered by Antarestar Outdoor to the wider community. The design 

process involves developing information that includes the company's 

history, vision, mission, as well as details of the products offered. Thus, this 

Company Profile is expected to be an effective promotional tool in 

increasing public awareness and interest in the local products offered by 

Antarestar Outdoor. In addition, another goal is to make outdoor products 

from Antarestar as the top choice in the outdoor product category. The 

design process also involves a strategic approach to communicate the 

company's core values and competitive advantages, so as to build a positive 

image and trust among consumers. Thus, this Company Profile not only 

serves as a promotional tool, but also as a medium to strengthen the identity 

and positioning of Antarestar Outdoor in the market. Overall, this redesign 

is expected to have a positive impact on business development and increase 

the competitiveness of local products in the global market. 

Keywords: Company Profile, Local Product, Outdoor 

 

Perancangan ulang Company Profile ini bertujuan untuk 

membangun profil perusahaan Antarestar Outdoor yang berfokus pada 

promosi produk lokal. Company Profile ini akan menjadi sarana utama 

untuk memperkenalkan dan mempromosikan produk-produk lokal yang 

ditawarkan oleh Antarestar Outdoor kepada masyarakat luas. Proses 

perancangan melibatkan pengembangan informasi yang mencakup sejarah 

perusahaan, visi, misi, serta rincian produk yang ditawarkan. Dengan 

demikian, Company Profile ini diharapkan dapat menjadi alat promosi yang 

efektif dalam meningkatkan kesadaran dan minat masyarakat terhadap 

produk-produk lokal yang ditawarkan oleh Antarestar Outdoor. Selain itu, 

tujuan lainnya adalah menjadikan produk-produk outdoor dari Antarestar 

sebagai pilihan utama di kategori produk outdoor. Proses perancangan ini 

juga melibatkan pendekatan strategis untuk mengkomunikasikan nilai-nilai 

inti perusahaan dan keunggulan kompetitif yang dimiliki, sehingga dapat 

membangun citra positif dan kepercayaan di kalangan konsumen. Dengan 

demikian, Company Profile ini tidak hanya berfungsi sebagai alat promosi, 

tetapi juga sebagai media untuk memperkuat identitas dan positioning 

Antarestar Outdoor di pasar. Secara keseluruhan, perancangan ulang ini 

diharapkan dapat membawa dampak positif bagi perkembangan bisnis dan 

meningkatkan daya saing produk lokal di pasar global. 

Keywords: Profil Perusahaan, Produk Lokal, Outdoor 
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