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ABSTRAK

Pada penyusunan Tugas akhir ini penulis mengajukan judul “Perancangan
kampanye #StayFitMoreActive Fitbar pada Tahun 2020, Fitbar sebagai salah satu
produk makanan ringan sehat di Indonesia terlebih lagi disaat ini kebutuhan akan
nilai gizi yang baik untuk daya tahan tubuh menjadi kesadaran masyarakat
indonesia, oleh karena itu, saat ini semua orang membutuhkan makanan untuk
melengkapi kebutuhan yang semakin meningkat dengan mempertimbangkan sisi
kesehatan dan kepraktisannya. Fitbar adalah produk yang dirancang sebagai
makanan ringan, yang dapat dikonsumsi dimanapun dan kapanpun agar sistem
imun tubuh selalu terjaga. Tujuan penulisan Tugas Akhir ini yaitu untuk menyusun
kampanye pemasaran yang efektif untuk recorvery brand Fitbar after pandemi
virus corona pada tahun 2020 yang bertujuan untuk membangun empati
konsumen kepada brand FITBAR. Berdasarkan analisis yang dilakukan dapat
disimpulkan bahwa Fitbar belum menjadi pilihan utama di kategori snackbar
Dalam Tugas Akhir ini penulis mengumpulkan data mulai dari internet, buku
serta menggunakan elemen periklanan, sales promotion, dan digital marketing

guna mendukung data yang benar dan dapat dipercaya.

Kata Kunci: Kampanye pemasaran Terpadu, Fitbar, Covid-19



ABSTRACT

At the time of preparition of this final project, the author submitted the title
Designing #StayFitMoreActive Fitbar campaign in 2020, fitbar as one of the healthy
food products in Indonesia, further now is needed. At present, all people need food to
supplement their increasing needs by considering the health and practicality. Fitbar is a
product designed as a snack, which can be bought anywhere and anytime so that the
body’s immune system is always ready. The purpose of this final project purchase is to
developed an effective marketing campaign for the fitbar trademark after the virus
pandemic that occurred in 2020 aimed at building the FITBAR consumer market. Based
on the analysis conducted, it can be concluded that Fitbar has not become the main
choice in the snackbar category. In this Final project, the authors collect data ranging
from the internet, books and using elements of advertising, sales promotion, and digital

marketing using supporting data that is correct and can be used.

Keywords: Integrated marketing communication, Fitbar, Covid-19
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