
PERANCANGAN KAMPANYE #LessStressMoreCARE 

SUMBER AYU CLEAR WHITE TAHUN 2020 

 

TUGAS AKHIR  

 

Diajukan sebagai salah satu syarat  

untuk memperoleh gelar Ahli Madya Ilmu Komunikasi 

 

 

Oleh 

Fauziah Indah Suci 

NIM : 17410033 

 

 

  

 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN PENERBITAN  

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF 

JAKARTA, 2020 

  



ii 
 

PERANCANGAN KAMPANYE #LessStressMoreCARE 

SUMBER AYU CLEAR WHITE TAHUN 2020 

 

Oleh 

Fauziah Indah Suci 

17410033 

 

 

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.                                  

Ditandatangani di Jakarta, Rabu 5 Agustus 2020. 

 

Menyetujui, 

 

Pembimbing 1     Pembimbing 2 

      

 

 

M. Rizky Kertanegara, S.S., M.Si          Maya Puspita Dewi, M.M. 

NIP. 198301152014041001            NIP. -  

 

Mengetahui, 

 

Ketua Jurusan Penerbitan    Koordinator Prodi Periklanan 

 

   

    

Suratni, S.S., M.Hum.   M. Rizky Kertanegara, S.S., M.Si. 

NIP.198310242009122002   NIP. 198301152014041001 



 

iii 
 

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

 

 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Kampanye #LessStressMoreCARE Sumber  

  Ayu Clear White Tahun 2020 

Penulis   : Fauziah Indah Suci 

NIM   : 17410033 

Program Studi  : Periklanan 

Jurusan  : Penerbitan 

 

Tugas Akhir ini telah dipertanggungjawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir 

di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada 6 Agustus 2020. 

 

 

Disahkan oleh, 

Ketua Penguji 

 

 

 

 

Pratiwi Kusumawardhani, M.Ds 

NIP. 198512082014042002 

 

Anggota 1                                                Anggota 2 

 

      

 

 

Rizky Kertanegara, S.S., M.Si  Adreas Donas, S.Hum    

NIP. 198301152014041001    NIP. - 

 

 

Mengetahui, 

 

Ketua Jurusan Penerbitan   Koordinator Prodi Periklanan 

      

 

 

Suratni, S.S., M.Hum      Rizky Kertanegara, S.S., M.Si 

NIP.198310242009122002   NIP. 198301152014041001



 

iv 
 

SURAT PERNYATAAN 

KEASLIAN TUGAS AKHIR 

 

Yang bertanda tangan di bawah ini:   

Nama                : Fauziah Indah Suci 

NIM                 : 17410033 

Angkatan           : 10 

 Program Studi   : Periklanan 

Tahun Akademik : 2019/2020 

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul:   

Perancangan Kampanye #LessStressMoreCARE Sumber Ayu Clear White Tahun 

2020 adalah asli, belum pernah dibuat oleh pihak lain, semua data dan sumber 

telah dicantumkan sesuai ketentuan akademis. 

 

Bilamana di kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini, 

maka saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.   

  

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-

benarnya.   

 

 

 

Jakarta, 5 Agustus 2020 

 Yang menyatakan, 

 

Fauziah Indah Suci 

17410033 

 



 

v 
 

SURAT PERNYATAAN  

PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 

Sebagai sivitas akademik Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda 

tangan di bawah ini :   

 

Yang bertanda tangan di bawah ini:   

Nama                : Fauziah Indah Suci 

NIM                 : 17410033 

Angkatan           : 10 

 Program Studi   : Periklanan 

Tahun Akademik  : 2019/2020 

 

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui  untuk  memberikan  kepada 

Politeknik Negeri Media Kreatif  Hak Bebas  Royalti  Nonekslusif  (Nonexclusive  

Royalty-Free  Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: PERANCANGAN 

KAMPANYE #LessStressMoreCARE SUMBER AYU CLEAR WHITE 

TAHUN 2020. 

 

Beserta  perangkat  yang  ada  (jika  diperlukan).  Dengan  Hak  Bebas  Royalti  

Nonekslusif  ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak   menyimpan,   

mengalihmedia/formatkan,   mengelola   dalam bentuk  pangkalan  data  (database),  

merawat,  dan  mempublikasikan  tugas  akhir  saya  selama tetap mencantumkan 

nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.  

  

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya. 

 

 

 

Jakarta,   5 Agustus 2020 

 Yang menyatakan, 

Fauziah Indah Suci 

17410033 



 

vi 
 

ABSTRACT 

 

In this study, the writer submit the title "Designing Campaign 

#LessStressMoreCARE Sumber Ayu Clear White 2020". Sumber Ayu Clear White 

is a feminine hygiene wash product that is produced by WIPRO UNZA Group in 

2000. However, until now some Indonesian women have lack knowledge about the 

importance of using feminine hygiene wash. Especially during this pandemic, the 

cleansing product choices focus on hand washing soap and hand sanitizer. 

Therefore, in this study, a campaign design for Sumber Ayu Clear White will be 

designed to convince Indonesian women that protecting feminine hygiene of the 

during a pandemic is important to stay healthy and productive. It is also to develop 

Sumber Ayu Clear White's product image in an effort to empower Indonesian 

women. In this study, the writer used descriptive method with secondary data 

collection techniques to find out promotional activities that have been carried out, 

completed the data, observed the product situation in the market and got ideas in 

determining the design of the campaign. The writer uses the AISAS method in the 

"#LessStressMoreCARE”.  

 

Keywords: Campaign, Product Image, Feminine Hygiene Wash, Sumber Ayu Clear 

White. 

 

ABSTRACT 

 
Pada penyusunan tugas akhir ini penulis mengajukan judul “Perancangan 

Kampanye #LessStressMoreCARE Sumber Ayu Clear White Tahun 2020”. 

Sumber Ayu Clear White merupakan produk sabun pembersih area kewanitaan 

yang diproduksi oleh WIPRO UNZA Group pada tahun 2000. Namun hingga saat 

ini masih minimnya pengetahuan wanita Indonesia tentang pentingnya pemakaian 

sabun pembersih area kewanitaan. Terlebih di masa pandemi ini, pemilihan produk 

kebersihan berfokus pada sabun cuci tangan dan hand sanitizer. Oleh karena itu, 

dalam penelitian ini akan dibuat perancangan kampanye untuk Sumber Ayu Clear 

White yang dirancang untuk menyakinkan wanita Indonesia bahwa menjaga 

kebersihan area kewanitaan saat masa pandemi sangat penting agar tetap sehat dan 

produktif. Selain itu juga untuk membangun citra produk Sumber Ayu Clear White 

dalam upaya pemberdayaan wanita Indonesia. Dalam Tugas Akhir ini, penulis 

menggunakan metode deskriptif dengan teknik pengumpulan data sekunder untuk 

mengetahui kegiatan promosi yang telah dilakukan, melengkapi data, melihat 

situasi produk di pasar dan mendapatkan ide dalam menentukan perancangan 

kampanye. Penulis menggunakan metode AISAS dalam kampanye 

"#LessStressMoreCARE".  

 

Kata Kunci: Kampanye, Citra Produk, Sabun Area Kewanitaan,Sumber Ayu Clear 

White. 
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