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ABSTRAK 

This final project discusses the process of creating visual content for the Instagram 

account @arvahub with the aim of increasing brand awareness. As a visually 

oriented social media platform, Instagram is considered effective for delivering 

brand messages strategically. The process follows three main stages: pre-

production, production, and post-production. In the pre-production stage, the 

social media team provided a brief based on STP, SWOT, and competitor analysis. 

The designer then developed the visual concept tailored to the target audience. The 

production stage involved designing visual content using appropriate graphic 

design principles. In the post-production stage, performance evaluation was 

conducted using Instagram Insights to measure content effectiveness. The AISAS 

(Attention, Interest, Search, Action, Share) model was applied to analyze audience 

responses. The results showed a significant increase in impressions, reach, 

engagement, and new followers, indicating that the visual content successfully 

enhanced @arvahub’s brand awareness. 

 

Keywords: visual design, Instagram, brand awareness, AISAS  

 

Tugas Akhir ini membahas proses pembuatan konten desain visual untuk akun 

Instagram @arvahub dalam rangka meningkatkan brand awareness. Instagram 

sebagai media sosial berbasis visual dinilai efektif dalam menyampaikan pesan 

brand secara strategis. Dalam prosesnya, penulis mengikuti tiga tahapan utama, 

yaitu praproduksi, produksi, dan pascaproduksi. Pada tahap praproduksi, tim media 

sosial menyusun brief berdasarkan analisis STP, SWOT, dan kompetitor. Penulis 

kemudian mengembangkan konsep desain sesuai dengan target audiens. Tahap 

produksi meliputi perancangan visual menggunakan prinsip desain grafis yang 

relevan. Sementara itu, pada tahap pascaproduksi, evaluasi dilakukan melalui 

Insight Instagram untuk mengukur performa konten. Analisis menggunakan 

metode AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) diterapkan untuk 

memahami respons audiens. Hasilnya menunjukkan peningkatan signifikan pada 

impresi, jangkauan, interaksi, serta pengikut baru, yang mengindikasikan bahwa 

konten visual yang dirancang mampu meningkatkan brand awareness @arvahub 

secara efektif. 

 

Kata kunci: desain visual, Instagram, brand awareness, AISAS 
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