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ABSTRACT 

The development of digital technology has made social media, especially 

Instagram, an effective tool in building visual identity and promoting brands. 

Anasera Coffee, a coffee shop located in Medan City, utilizes Instagram as a 

promotional medium, but does not have a consistent and informative visual 

appearance. This problem results in low attractiveness and difficulty for the 

audience to recognize the brand identity of Anasera Coffee. Therefore, the author 

designed visual branding that includes color selection, typography, highlight icons, 

and product photos, which were then applied to Instagram content design in the 

form of single image feeds, stories, and reels. In addition, the author also develops 

content ideas that are informative, interactive, and relevant to the target audience, 

namely students, WFC workers, business people, and coffee lovers with an age 

range of 18-50 years. The design was carried out through pre-production, 

production, and post-production stages. Evaluation was conducted by analyzing 

Instagram insights before and after publication. The results showed an increase in 

impressions, interactions, and stronger visual consistency. 

Keyword: Visual branding, Attractiveness, Consistency Visual, Instagram 

 

ABSTRAK 

Perkembangan teknologi digital telah menjadikan media sosial, khususnya 

Instagram, sebagai salah satu sarana efektif dalam membangun identitas visual dan 

mempromosikan merek. Anasera Coffee, sebuah kedai kopi yang berlokasi di Kota 

Medan, memanfaatkan Instagram sebagai media promosi, namun belum memiliki 

tampilan visual yang konsisten dan informatif. Masalah ini mengakibatkan 

rendahnya daya tarik serta kesulitan audiens dalam mengenali identitas merek dari 

Anasera Coffee. Oleh karena itu, penulis merancang visual branding yang 

mencakup pemilihan warna, tipografi, ikon sorotan, dan foto produk, yang 

kemudian diterapkan ke dalam desain konten Instagram berupa feed single image, 

stories, dan reels. Selain itu, penulis juga menyusun ide konten yang bersifat 

informatif, interaktif, dan relevan dengan target audiens, yaitu mahasiswa, pekerja 

WFC, pebisnis, dan pencinta kopi dengan rentang usia 18–50 tahun. Perancangan  

dilakukan melalui tahapan praproduksi, produksi, dan pascaproduksi. Evaluasi 

dilakukan dengan menganalisis insight Instagram sebelum dan sesudah publikasi. 

Hasilnya menunjukkan peningkatan tayangan, interaksi, serta konsistensi visual 

yang lebih kuat. 

Kata Kunci: Identitas Visual, Daya Tarik, Konsistensi Visual, Instagram 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 

 
A. Latar Belakang 

Pada zaman sekarang, penampilan menjadi hal yang sangat penting dalam 

menciptakan dan membedakan identitas, baik itu identitas individu maupun entitas 

seperti merek. Dalam dunia desain grafis, hal ini dikenal dengan istilah visual 

branding. Menurut Dayyan dan Chalil dalam (Aditya, Sumarni, Sari, & Chalil, 

2024) visual branding merupakan upaya untuk membangun citra sebuah merek 

yang ditujukan kepada masyarakat luas sehingga merek tersebut dapat lebih 

dikenal. Elemen-elemen seperti logo, warna, tipografi, dan foto produk memiliki 

peran penting dalam visual branding karena membantu membedakan identitas serta 

karakter suatu produk, merek, atau perusahaan dari pesaingnya. 

Perkembangan teknologi digital menjadikan media sosial sebagai platform 

yang efisien untuk komunikasi, informasi, promosi, hingga transaksi. Menurut 

(Lintang, 2024) lima aplikasi media sosial dengan pengguna terbanyak di Indonesia 

adalah WhatsApp (90,9%), Instagram (85,3%), Facebook (81,6%), TikTok  

(73,5%), dan Telegram (61,3%). Instagram, yang menempati posisi kedua, menjadi 

media populer dalam berbagi momen sekaligus wadah promosi bisnis. Fitur-fitur 

seperti feed single image, reels, stories, hingga direct message dimanfaatkan pelaku 

usaha untuk menjangkau konsumen secara personal dan kreatif. 

Bisnis merupakan suatu hal yang sangat digemari oleh khalayak pada saat ini. 

Bisnis makanan dan minuman, terutama kafe, menjadi salah satu usaha yang sangat 
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diminati dan dibutuhkan oleh konsumen. Menurut Lim pada (Paskalina, Nirwana, 

& Nugroho, 2021) Kemunculan kafe - kafe ini sering kali disertai dengan tema, 

identitas, karakter atau tujuan yang spesifik. Anasera Coffee menjadi salah satu kafe 

yang telah hadir di Indonesia, tepatnya di kota Medan. Kafe ini menawarkan 

beragam menu kopi sebagai sajian utama. Selain itu, Anasera Coffee juga 

menyediakan pilihan menu lainnya, termasuk minuman non-kopi, teh, mocktail, 

serta aneka makanan berat dan camilan. 

Pada akun Instagram Anasera Coffee, meskipun logo telah ditampilkan 

sebagai elemen visual branding, penerapannya belum konsisten di seluruh konten. 

Selain itu, visual branding secara keseluruhan belum dimaksimalkan, terutama 

dalam menonjolkan kualitas tempat dan produk melalui foto atau konten yang 

ditampilkan. Hal ini menyebabkan identitas merek Anasera Coffee belum kuat di 

mata konsumen, sehingga menyulitkan audiens untuk mengenali, mengingat, dan 

merasa tertarik terhadap brand tersebut. 

Oleh karena itu, pada kesempatan ini penulis akan secara khusus membahas 

mengenai visual branding dan konsistensi visual dengan mengajukan 

“Perancangan Visual Branding pada Media Sosial Instagram untuk 

Meningkatkan Daya Tarik dan Konsistensi Identitas Merek Anasera Coffee” 

sebagai judul dari Tugas Akhir. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang masalah yang telah diuraikan sebelumnya, 

identifikasi masalah yang akan dibahas mencakup hal-hal berikut: 
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1. Penggunaan elemen visual seperti warna, tipografi, dan logo masih 

belum diterapkan secara konsisten di akun Instagram Anasera Coffee. 

2. Tampilan visual konten masih belum sepenuhnya mencerminkan 

karakter dan ciri khas Anasera Coffee. 

3. Foto produk yang digunakan masih bisa ditingkatkan agar lebih 

menarik secara visual. 

4. Informasi dalam konten belum tersusun secara maksimal untuk 

menyampaikan pesan merek dengan jelas. 

5. Penyajian konten di Instagram masih memiliki peluang untuk 

ditingkatkan agar lebih menarik dan relevan bagi audiens. 

C. Batasan Masalah 

Agar rumusan masalah lebih terfokus dan rinci, penulis membatasi ruang 

lingkup penulisan Tugas Akhir dengan batasan-batasan masalah sebagai berikut: 

1. Penulisan ini difokuskan pada perancangan elemen visual branding 

Anasera Coffee untuk Instagram, mencakup warna, tipografi, foto 

produk, dan 6 ikon sorotan. 

2. Perancangan diterapkan pada konten digital berupa 10 feed single 

image, 6 stories, dan 2 video reels dengan durasi pendek. 

3. Penulisan juga mencakup penyusunan ide konten yang mendukung 

penyampaian informasi dan peningkatan interaksi audiens. 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan dari pembahasan pada latar belakang tentang visual branding, 

maka penulis merumuskan masalah sebagai berikut: 
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1. Apa saja elemen visual branding yang perlu dirancang untuk 

memperkuat identitas merek Anasera Coffee di Instagram? 

2. Bagaimana penerapan visual branding yang konsisten pada akun 

Instagram Anasera Coffee? 

3. Bagaimana konten visual pada akun Instagram Anasera Coffee dapat 

menyampaikan informasi dan meningkatkan daya tarik audiens? 

E. Tujuan Penulisan 

Adapun tujuan berdasarakan rumusan masalah di atas, di antaranya sebagai 

berikut: 

1. Mengidentifikasi dan merancang elemen visual branding seperti warna, 

tipografi, foto produk, dan ikon sorotan untuk membentuk identitas 

visual Anasera Coffee di Instagram. 

2. Menerapkan visual branding secara konsisten pada konten Instagram 

Anasera Coffee untuk membangun citra merek yang mudah dikenali. 

3. Menyusun konten visual yang informatif dan menarik guna 

meningkatkan daya tarik serta interaksi audiens terhadap akun 

Instagram Anasera Coffee. 

F. Manfaat Penulisan 

Pada penulisan tugas akhir ini diharapkan mampu memberikan manfaat bagi 

pihak-pihak yang membutuhkan, di antaranya: 
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1. Bagi Penulis 

Penulisan Tugas Akhir ini memberikan kesempatan untuk menerapkan 

ilmu desain yang telah dipelajari selama perkuliahan. Selain itu, 

penulisan ini menjadi pengalaman berharga dalam perancangan visual 

branding yang dapat diterapkan pada proyek-proyek mendatang. 

Penulisan ini juga menjadi salah satu syarat kelulusan di Politeknik 

Negeri Media Kreatif Program Studi Di luar Kampus Utama Medan. 

2. Bagi Politeknik Negeri Media Kreatif PSDKU Medan 

Penulisan Tugas Akhir ini dapat menjadi referensi bagi mahasiswa 

dalam memahami dan mengembangkan konsep visual branding di 

media sosial. Selain itu, karya ini turut meningkatkan citra Politeknik 

Negeri Media Kreatif Program Studi Di luar Kampus Utama Medan 

sebagai institusi yang mendukung kreativitas dan menghasilkan lulusan 

berkualitas di industri kreatif. 

3. Bagi Anasera Coffee 

Tugas Akhir ini memberikan Anasera Coffee panduan visual branding 

yang terstruktur melalui perancangan elemen visual dan Standar 

manual grafis. Hal ini membantu meningkatkan konsistensi identitas 

merek di media sosial, sehingga mempermudah konsumen dalam 

mengenali dan mengingat merek, serta membantu Anasera Coffee 

dalam mengoptimalkan kegiatan promosi mereka.  
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