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ABSTRAK

YPI Al-Ichwan is a private Islamic educational foundation in North

Cikarang, Bekasi. The foundation is renowned for its high-quality education.

Despite its good reputation, YPI Al-Ichwan faces issues related to a lack of

consistent visual identity and a logo that does not match the target audience's SES

class, as well as having a concept similar to other educational institutions. This

research uses a qualitative research method with data collection techniques

including observation, interviews, surveys/questionnaires, and literature studies.

The purpose of this final project design is to provide a solution by designing

visual assets to enhance the reputation and reach more consumers. The benefits of

this design are to assist in the development of promotional media. Thus, this

design impacts the original visual characteristics of YPI Al-Ichwan, thereby

increasing brand awareness.

Keywords: GSM, Logo, Rebranding

YPI Al-Ichwan adalah sebuah yayasan pendidikan Islam swasta di

Cikarang Utara, Bekasi. Yayasan ini terkenal dengan kualitas pendidikannya yang

tinggi. Meskipun memiliki reputasi baik, YPI Al-Ichwan memiliki permasalahan

berupa kekurangan identitas visual yang konsisten dan logo yang tidak sesuai

dengan kelas SES target audiensnya, serta memiliki konsep yang sama dengan

lembaga pendidikan lainnya. Penelitian ini menggunakan metode penelitian

kualitatif dengan menggunakan tekhnik pengumpulan data dengan tahapan

observasi, wawancara, survey/kuesioner, dan studi pustaka. Tujuan dari

perancangan tugas akhir ini adalah memberikan solusi dengan merancang aset

visual untuk meningkatkan reputasi dan menjangkau lebih banyak konsumen.

Manfaat rancangan ini yaitu untuk membantu pengembangan media promosi.

Sehingga, perancangan ini berdampak pada ciri khas visual yang orisinil pada YPI

Al-Ichwan, sehingga mampu meningkatkan brand awareness.

Kata Kunci : GSM, Logo, Rebranding
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