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ABSTRAK 

The design of a coffee table book as a promotional medium for Kopi Timur Bandung was 

developed as a strategy to increase brand awareness and strengthen its position in the 

highly competitive coffee industry. This design focuses not only on product introduction but 

also on telling the story behind Kopi Timur Bandung. The promotional media highlights 

various unique aspects, from the cozy and warm ambiance of the café, the quality of 

selected coffee beans, to the customer experience that blends tradition with modern coffee 

culture. By showcasing these strengths, the media aims to create a stronger emotional 

connection between the brand and its audience. A minimalist and elegant design style is 

applied to convey a clean and professional impression that can attract both local coffee 

enthusiasts and visitors from outside the city. The promotional materials are designed for 

use across various online and offline channels, such as social media, websites, print 

advertisements, and banners, in order to reach a broader market. It is hoped that through 

this design, Kopi Timur Bandung will not only stand out among its competitors but also be 

recognized as a coffee shop that offers more than just a beverage—rather, a full experience. 

This promotional effort is expected to strengthen brand image, attract new customers, and 

build long-term loyalty. Ultimately, this design serves as a creative solution that supports 

the overall business goals of Kopi Timur Bandung. The coffee table book consists of a total 

of 48 content pages, covering topics such as the history of coffee, the arrival of coffee in 

the Indonesian archipelago, types of Indonesian coffee, coffee-related traditions and 

culture in Indonesia, an in-depth look at Kopi Timur Bandung, its signature menu, and 

brewing tips. These contents aim to enrich readers’ knowledge while deepening their 

emotional connection with the brand. 

Keywords: coffee table book, visual promotion, Kopi Timur Bandung, coffee culture, 

graphic design, storytelling, branding strategy. 

Perancangan coffee table book sebagai media promosi untuk Kopi Timur Bandung 

dikembangkan sebagai strategi untuk meningkatkan kesadaran merek dan 

memperkuat posisinya di industri kopi yang penuh persaingan. Desain ini tidak 

hanya berfokus pada pengenalan produk, tetapi juga menceritakan kisah di balik 

Kopi Timur Bandung. Media promosi ini menonjolkan berbagai keunikan, mulai 

dari suasana kedai kopi yang hangat dan nyaman, kualitas biji kopi pilihan, hingga 

pengalaman pelanggan yang menggabungkan tradisi dan budaya kopi modern. 

Dengan menampilkan keunggulan ini, media promosi diharapkan mampu 

menciptakan hubungan emosional yang lebih kuat antara merek dan audiensnya. 

Gaya desain minimalis dan elegan diterapkan untuk memberikan kesan bersih dan 

profesional yang dapat menarik perhatian pecinta kopi lokal maupun pengunjung 

dari luar kota. Materi promosi dirancang untuk digunakan di berbagai saluran 

daring dan luring, seperti media sosial, situs web, iklan cetak, dan spanduk, agar 

pesan yang disampaikan menjangkau pasar yang lebih luas. Harapannya, melalui 

desain ini, Kopi Timur Bandung tidak hanya mampu tampil menonjol di antara 

pesaing, tetapi juga dikenal sebagai kedai kopi yang menawarkan lebih dari sekadar 

minuman, melainkan sebuah pengalaman. Upaya promosi ini diharapkan dapat 

memperkuat citra merek, menarik pelanggan baru, dan membangun loyalitas jangka 
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panjang. Pada akhirnya, desain ini menjadi solusi kreatif yang mendukung tujuan 

bisnis Kopi Timur Bandung secara keseluruhan. Coffee table book ini terdiri dari 

total 48 halaman isi, yang memuat pembahasan mulai dari sejarah kopi, datangnya 

kopi ke Nusantara, jenis-jenis kopi Nusantara, tradisi dan budaya kopi Indonesia, 

profil Kopi Timur Bandung, menu signature Kopi Timur Bandung, hingga tips 

menyeduh kopi yang ditujukan untuk memperkaya wawasan pembaca sekaligus 

mempererat keterikatan mereka dengan merek. 

Kata Kunci: coffee table book, promosi visual, Kopi Timur Bandung, budaya 

kopi, desain grafis, storytelling, strategi branding.
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Puji syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT, yang telah 
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