LAPORAN TUGAS AKHIR
PEMBUATAN KONTEN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

TAPROMUSIK UNTUK MENINGKATKAN IMPRESSION

Diajukkan sebagai salah satu persyaratan

untuk memperoleh gelar Ahli Madya

e

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

Disusun Oleh:
ITQIYAN ARRAFAEL ZUHDI

NIM: 2270404053

PROGRAM STUDI PERIKLANAN
JURUSAN KOMUNIKASI
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA

2025






LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Media Sosial Instagram Tapromusik
Untuk Meningkatkan Impression

Penulis : Itqiyan Arrafael Zuhdi
NIM : 2270404053

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah dipertanggung jawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas
Akhir di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Selasa, 8 Juli 2025.

Disahkan oleh:
Ketua Penguiji,

o~
b, M.Si

NIP.199211132019032025

Anggota | Anggota 2
Sartika EKadyasa, M.1.Kom Seno Pramuadi

NIP.198812222020122006 NIDN.0704050027

i



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Media Sosial Instagram Tapromusik

Untuk Memngkatkan Impression

Penulis : Igivan Arrafael Zuhdi
NIM : 2270404053
Program Studi : Periklanan (Konsentrasi D3)
Jurusan : Komunikasi
Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan,
Ditandatangani di Jakarta, 20 Juni 2025
Pembimbing | Pembimbing 2
Ifah Atur Kumiati, M.1L.LKom Seno Pramuad)i
NIP,198505182020122009 NIDN.0704050027
Mengetahui

Koordinator Program Studi Penklanan




PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawah ing:
Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Media Sosial Instagram Tapromusik

Untuk Meningkatkan Impression
: Itqiyan Arrafacl Zuhdi

Penulis

NIM ; 2270404053

Program Studi - Periklanan (Konsentrasi D3)
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 202472025

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul:
“Pembuatan Konten Media Sosial Instagram Tapromusik Untuk Meningkatkan

Impression”
adalah original, belum pernah dibuat olch pihak lain, dan bebas dari
plagiarisme.

Bilamana pada kemudian har ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pemnyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-
benarnya.

Jakart= 20 Jum 2025
nyatakan,

~.«afael Zuhdi
NIM:'2270404053



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Schagai civitas academica Politecknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:
Judul Tugas Akhir  : Pembuatan Konten Media Sosial Instagram
Tapromusik Untuk Meningkatkan Impression

Penulis : Irgiyan Arrafael Zuhdi

NIM : 2270404053

Program Studi . Periklanan (Konsentrasi D3)
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 2024/2025

demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyctujui untuk memberikan kepada
Politcknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non Eksklusif (Non-
exclusive Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Pembuatan
Konten Media Sosial Instagram Tapromusik Untuk Meningkatkan /mpression.

Dengan Hak Bebas Royalti Non Eksklusif ini Politcknik Negeri Media Kreatif
berhak menyimpan, mengali media/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan
data (databasc). merawat, dan mempublikasi tugas akhir saya sclama tctap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Jakarta 20 Juni 2025

) w yatakan,

engeyats sntrafael Zuhdi
NIM: 2270404053




ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : “PEMBUATAN KONTEN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM
TAPROMUSIK UNTUK MENINGKATKAN /MPRESSION”

Penulis : Itqiyan Arrafael Zuhdi
Pembimbing 1 : Ifah Atur, M.I.Kom
Pembimbing 2 : Seno Pramuadji

The Instagram account @tapromusik, managed by TA Pro Music & Publishing,
faced several challenges in attracting audience attention, such as limited content
variation, unappealing visuals, and an inconsistent posting schedule. These issues
led to low impression numbers. This study aims to increase content impressions
over a six-month period (November 2024 to April 2025) by implementing trend-
based strategies and applying the AISAS model (Attention, Interest, Search, Action,
Share). The researcher developed more engaging, interactive, and audience-
relevant content—specifically tailored to fans of dangdut and koplo music. Data
collection methods include observation and literature study, involving document
analysis and online data tracking. The results show a significant improvement in
Instagram impressions during each content cycle, indicating that a strategic
approach to content creation can directly enhance the performance of the
@tapromusik account.

Keywords: Ta Pro Music, Social Media Impression, AISAS

Akun Instagram @ftapromusik milik TA Pro Music & Publishing masih
menghadapi beberapa kendala dalam menarik perhatian audiens, seperti variasi
konten yang terbatas, visual yang kurang menarik, dan jadwal unggahan yang tidak
konsisten. Hal ini berdampak pada rendahnya jumlah impresi. Penelitian ini
bertujuan untuk meningkatkan impresi konten selama periode November 2024
hingga April 2025 melalui strategi berbasis tren dan pendekatan teori AISAS
(Attention, Interest, Search, Action, Share). Penulis menghadirkan konten yang
lebih menarik, interaktif, dan relevan dengan karakter audiens pecinta musik
dangdut dan koplo. Metode yang digunakan adalah observasi dan studi pustaka,
termasuk analisis dokumen dan data online. Hasilnya menunjukkan peningkatan
impresi secara signifikan pada setiap periode, menunjukkan bahwa strategi konten
yang tepat dapat memberikan dampak langsung terhadap performa akun Instagram
@tapromusik.

Kata Kunci: Ta Pro Music, Social Media Impression, AISAS
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dicintai penulis.
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penulis.
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