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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : “PEMBUATAN KONTEN MEDIA SOSIAL INSTAGRAM  

TAPROMUSIK UNTUK MENINGKATKAN IMPRESSION” 

 

Penulis   : Itqiyan Arrafael Zuhdi 

Pembimbing 1  : Ifah Atur, M.I.Kom 

Pembimbing 2  : Seno Pramuadji 

 

The Instagram account @tapromusik, managed by TA Pro Music & Publishing, 

faced several challenges in attracting audience attention, such as limited content 

variation, unappealing visuals, and an inconsistent posting schedule. These issues 

led to low impression numbers. This study aims to increase content impressions 

over a six-month period (November 2024 to April 2025) by implementing trend-

based strategies and applying the AISAS model (Attention, Interest, Search, Action, 

Share). The researcher developed more engaging, interactive, and audience-

relevant content—specifically tailored to fans of dangdut and koplo music. Data 

collection methods include observation and literature study, involving document 

analysis and online data tracking. The results show a significant improvement in 

Instagram impressions during each content cycle, indicating that a strategic 

approach to content creation can directly enhance the performance of the 

@tapromusik account. 
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Akun Instagram @tapromusik milik TA Pro Music & Publishing masih 

menghadapi beberapa kendala dalam menarik perhatian audiens, seperti variasi 

konten yang terbatas, visual yang kurang menarik, dan jadwal unggahan yang tidak 

konsisten. Hal ini berdampak pada rendahnya jumlah impresi. Penelitian ini 

bertujuan untuk meningkatkan impresi konten selama periode November 2024 

hingga April 2025 melalui strategi berbasis tren dan pendekatan teori AISAS 

(Attention, Interest, Search, Action, Share). Penulis menghadirkan konten yang 

lebih menarik, interaktif, dan relevan dengan karakter audiens pecinta musik 

dangdut dan koplo. Metode yang digunakan adalah observasi dan studi pustaka, 

termasuk analisis dokumen dan data online. Hasilnya menunjukkan peningkatan 

impresi secara signifikan pada setiap periode, menunjukkan bahwa strategi konten 

yang tepat dapat memberikan dampak langsung terhadap performa akun Instagram 

@tapromusik. 
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