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ABSTRAK 

 

Birdie Indonesia is a company focused on producing stylish and comfortable golf 

apparel to support the lifestyle of golf enthusiasts. Amid the ever-growing 

competition in YouTube Shorts content, increasing views and subscribers is an 

important goal for Birdie Indonesia in order to raise brand awareness. However, the 

Birdie Indonesia YouTube Shorts account has not yet delivered optimal results due to 

low video production quality, lack of trend adaptation, and current external 

conditions. The writer acts as a content creator responsible for producing 

entertainment video content for Birdie Indonesia’s YouTube Shorts account. This final 

project aims to help readers understand the process of creating entertainment video 

content for the account. The data collection methods used include observation and 

literature study, supported by STP and KPI analysis. Based on the insights gathered, 

the writer successfully increased the views and subscribers of Birdie Indonesia’s 

YouTube Shorts account, and it can be concluded that entertainment content is the 

most significant contributor to the account’s growth..  

Keyword : Content Creator, Views, Subscribers, YouTube Shorts  

 

Birdie Indonesia adalah perusahaan yang fokus untuk memproduksi pakaian golf 

yang stylish dan nyaman untuk mendukung gaya hidup pecinta golf. Di tengah 

persaingan konten yang terus berkembang di YouTube Shorts, meningkatkan views 

dan subscriber hal yang penting bagi Birdie Indonesia agar merek mereka dapat 

diketahui oleh banyak orang, tetapi akun YouTube Shorts Birdie Indonesia belum 

memberikan hasil yang maksimal. Kurangnya kualitas dalam produksi konten video, 

tidak mengikuti trend serta kondisi saat ini menjadi masalah utama. Penulis berperan 

sebagai content creator yang bertugas sebagai pembuat konten video hiburan untuk 

akun YouTube Shorts Birdie Indonesia. Penulisan Karya Tugas akhir ini bertujuan 

agar pembaca dapa menghetahui proses pembuatan konten video entertaiment di 

akun YouTube Shorts Birdie Indonesia. Metode pengumpulan data yang dilakukan 

dalam penyusunan Tugas Akhir ini adalah dengan observasi, Studi pustaka. Melalui 

analisis STP, KPI. Berdasarkan data insight penulis berhasil meningkatkan views dan 

subcribers akun YouTube Shorts Birdie Indonesia dan dapat disimpulkan bahwa 

ternyata konten hiburan adalah konten yang paling signifikan memberikan kenaikan 

pada akun YouTube Shorts Birdie Indonesia. 

Kata Kunci : Content Creator, Views, Subscribers, YouTube Shorts  
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