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ABSTRACK 

The development of social media, especially Instagram, has opened new 

opportunities in digital promotional strategies. This final project aims to design 

promotional media based on Instagram Reels using a storytelling approach to 

enhance the image of CV. MIDIENKA PRADANA. The methods used include 

observation, interviews, and literature review as the foundation for the design 

process. The production stages consist of pre-production, production, and post- 

production, with the AIDA model (Attention, Interest, Desire, Action) applied as the 

narrative structure, in accordance with the marketing communication model 

proposed by Kotler and Keller (2016). The resulting promotional video content is 

considered visually and communicatively effective, and relevant to the company’s 

brand character. This project is expected to serve as a reference for the development 

of digital content strategies for creative industries and MSMEs. 

Keywords Instagram Reels, Storytelling, Promotional Media, Visual Communicati 

on Design, CV. MIDIENKA PRADANA 

 

ABSTRAK 

Perkembangan media sosial, khususnya Instagram, telah membuka peluang baru 

dalam strategi promosi digital. Tugas akhir ini bertujuan untuk merancang media 

promosi berbasis Instagram Reels dengan pendekatan storytelling untuk 

meningkatkan citra CV. MIDIENKA PRADANA. Metode yang digunakan meliputi 

observasi, wawancara, serta studi pustaka dan literatur sebagai landasan 

perancangan. Tahapan produksi terdiri dari pra-produksi, produksi, hingga 

pascaproduksi dengan pendekatan AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) 

sebagai struktur naratif, sesuai dengan model komunikasi pemasaran yang 

dijelaskan oleh Kotler dan Keller (2016). Hasil yang dicapai berupa konten video 

promosi yang dinilai efektif secara visual dan komunikatif, serta relevan dengan 

karakter perusahaan. Tugas akhir ini diharapkan dapat menjadi referensi dalam 

pengembangan strategi konten digital bagi pelaku industri kreatif dan UMKM. 

Kata kunci: Instagram Reels, Storytelling, Media Promosi, Desain Komunikasi 

Visual, CV. MIDIENKA PRADANA 
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