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ABSTRAK

This final project aims to design and create visual content on the Instagram account
@qcieie_indonesia to promote the CIEIE Indonesia 2025 event. The process
includes pre-production, production, and post-production stages, following a
systematic approach that begins with planning the CIEIE Indonesia 2025 event,
analyzing the AIDA of visual content on (@cieie indonesia in 2024, discussions with
the head of creative, developing a content plan, creating and revising designs, and
finally analyzing the AIDA of visual content for the 2025 event. The result of this
final project is an AIDA analysis of the Instagram visual content for promoting
CIEIE Indonesia 2025, starting with attention through the use of highlighted text to
attract the audience's attention, interest by providing informative content such as
free workshops to engage the audience, desire by including the phrase “Get Free
Tickets” to encourage the audience to consider attending the event, and action
through a clear call-to-action in the form of a registration barcode to facilitate
participation.

Keyword: Visual Content, AIDA, Content Planning, Instagram

Tugas akhir ini bertujuan untuk merancang dan membuat konten visual pada
Instagram (@cieie_indonesia untuk promosi event CIEIE Indonesia tahun 2025.
Pada proses yang dilakukan mencakup tahap praproduksi, produksi, dan
pascaproduksi dengan pendekatan yang sistematis dimulai dari perencanaan event
CIEIE Indonesia tahun 2025, menganalisis AIDA konten visual Instagram
@cieie_indonesia tahun 2024, diskusi dengan head of creative, pembuatan content
planning, membuat desain dan revisi desain hingga analisis AIDA konten visual
Instagram (@cieie_indonesia tahun 2025. Hasil dari penulisan tugas akhir ini yaitu
analisis AIDA konten visual Instagram (@cieie indonesia untuk promosi event
CIEIE Indonesia 2025 mulai dari attention dengan penggunaan highlight teks untuk
menarik perhatian audience, interest dengan penggunaan konten informatif untuk
menarik minat audience seperti adanya free workshop, desire dengan penggunaan
teks “Dapatkan Tiket Gratis” agar audience mempertimbangkan untuk hadir di
event ini, dan action dengan menggunakan CTA yaitu barcode pendaftaran event
untuk memudahkan audience.

Kata Kunci: Konten Visual, AIDA, Content Planning, Instagram
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