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ABSTRACT

The final project titled “Variants of the 'Rachana’ Perfume Product in Commercial
Photography” aims to broaden recognition and create attractive visuals through the use of
props that have continuity with the aroma composition of each variant. How can the
visualization of the Rachana Product Variants be represented in Commercial Photography?
By using the Still Life approach/genre, the visual representation of the perfume product can
come to life with the props used for each variant. Commercial Photography is a type of
photography that has commercial value, intended for sales, as well as for goods or services.
This project involves preparing equipment for shooting, such as cameras, lenses, memory
cards, batteries, lighting, tripods, and props needed for each variant, such as fruits, vanilla
pods, coffee beans, flowers, and others used in the process of this final project. The work
is conducted using observation methods and data collection. The expected outcome is to
make the Rachana Perfume UMKM product known to the wider community. This project
results in 15 photos that will be compiled into a catalog sized 20x20 cm, 7 photos for
printing in 40x50 cm, posters, and mockups. The author creates this final project to convey
the message intended for each variant of the Rachana perfume product. The author
conducts research through Rachana's Instagram social media regarding the aroma of each
variant, which facilitates the photo production process. It is hoped that this final project
can serve as a reference for students and introduce the Rachana perfume UMKM product
to the wider community.

Keywords: Product Variants, Rachana Perfume, Commercial Photography, Photo
Visualization, Still Life, Props, UMKM, Social Media, Observation, Composition.

ABSTRAK

Tugas akhir dengan judul “Varian Produk Parfum “Rachana” dalam Fotografi Komersial”
bertujuan untuk memperkenal luaskan dan menciptakan visual yang menarik dengan
penggunaan properti yang memiliki kesinambungan terhadap komposisi aroma pada tiap
varian. Bagaimana visualisasi foto Varian Produk Rachana dalam Fotografi Komersial?.
Dengan menggunakan pendekatan/genre Still Life untuk membuat visual foto produk
parfum telihat hidup dengan adanya properti yang digunakan tiap varian. Fotografi
Komersial adalah suatu fotografi yang dimana memilliki nilai jual, untuk penjualan, serta
untuk barang atau jasa. Pengkaryaan ini dilakukan dengan menyiapkan alat-alat untuk
pemotretan seperti kamera, lensa, kartu memori, baterai, lighting, tripod, serta properti
yang dibutuhkan pada tiap varian seperti buah-buahan, batang vanilla, biji kopi, bunga, dan
lainnya yang dipergunakan untuk proses pengkaryaan tugas akhir ini. Pengkaryaan ini
dilakukan dengan metode observasi dan pengumpulan data. Dengan hasil yang diharapkan
bisa menjadikan produk UMKM Parfum Rachana dikenal Masyarakat luas. Hasil
pengkaryaan ini menghasilkan 15 foto yang akan disusun menjadi katalog berukuran
20x20cm, 7 foto untuk dicetak dengan ukuran 40x50, poster dan mockup. Penulis membuat
karya tugas akhir ini untuk memenuhi pesan yang ingin disampaikan dari varian produk
parfum Rachana, penulis melakukan riset melalui media sosial /nstagram Rachana tentang
aroma masing-masing varian sahingga mempermudah berjalannya pengerjaan foto.
Diharapkan dari penyusunan tugas akhir ini dapat dijadikan referensi bagi mahasiswa/i dan
dapat memperkenalkan produk UMKM parfum Rachana kepada masyarakat luas.

Kata Kunci: Varian Produk, Parfum Rachana, Fotografi Komersial, Visualisasi Foto, Still
Life, Properti, UMKM, Media Sosial, Observasi, Komposisi.
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