
i 
 

LAPORAN TUGAS AKHIR  

PERANCANGAN MEDIA PROMOSI AUDIO VISUAL UNTUK 

MENINGKATKAN ENGAGEMENT INSTAGRAM DI DEPOK 

TOWN SQUARE 

 

Diajukan sebagai salah satu persyaratan 

untuk memperoleh gelar ahli madya ilmu komunikasi  

 

 

 

Disusun oleh: 

Muhammad Wahyuaji Daffa Athallah 

NIM : 2270404079 

 

PROGRAM STUDI PERIKLANAN 

JURUSAN KOMUNIKASI 

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF 

JAKARTA 

2025 

 



ii 

 

                     LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ` 



iii 

 

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



iv 

 

LEMBAR PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR 



v 

 

LEMBAR PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 



vi 

 

ABSTRAK 

 

        Background of Designing Audio Visual Engagement Promotion Media Instagram 

due to the lack of audio visual video content in Depok Town Square to attract the 

audience, The problem in this study is that the content is not optimal in attracting the 

audience so that the content lacks awareness to the audience. The purpose of this study 

is to be able to design audio visual promotional media that increases Instagram 

engagement in Depok Town Square. The method used is AISAS, Observation and 

Interview. The results of the study show that the use of consistent content increased 

from 66,900 views and 752 likes, indicating that audio visual reels are interesting, and 

there is interactive and has a significant impact. The conclusion of this study is that the 

design of audio visual promotional media can be developed by the author so as to 

increase the engagement of the official Instagram account @depoktownsquare 

Keywords: content strategy, engagement, Instagram, digital promotion, Depok Town 

Square  

 

 

Latar belakang Perancangan media Promosi Audio Visual Engagement Instagram karena 

kurangnya konten video audio visual Di Depok Town Square untuk menarik audience dan 

konten tidak maksimal dalam menarik audience sehingga konten kurangnya awarnes 

terhadap audience. Permasalahan dalam penelitian ini adalah  perancangan media promosi 

audio visual untuk meningkatkan engagement reels instagram depok town square yang 

lebih menarik di sosial media. Tujuan dalam penelitian ini adalah bisa melakukan 

perancangan media promosi audio visual  yang meningkatkan engagement instagram di 

depok town square.Metode yang digunakan AISAS, Observasi dan Wawancara. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa penggunaan konten yang konsisten naik dari 66.900 view 

dan 752 like, hal menunjukan bahwa audio visual reels menarik, dan adanya  interaktif  dan 

memberikan dampak yang signifikan. Kesimpulan dari penelitian ini bahwa perancangan 

media promosi audio visual bisa dikembangkan oleh penulis sehingga meningkatkan 

engagement akun instagram resmi @depoktownsquare. 

Kata kunci: strategi konten, engagement, Instagram, promosi digital, Depok Town 

Square 
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Tugas Akhir ini. 
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