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ABSTRAK 
 

  Instagram is one of the most widely used social media platforms for 

marketing and promotional activities on the internet in the modern era, due to its vast 

potential, many companies have started utilizing Instagram to market their products 

and introduce their brands to the public, one such company is Tibra Overseas Edu, 

which leverages Instagram to increase engagement, this Final Project discusses the 

workflow of a Graphic Designer in creating visual content designs for Tibra Overseas 

Edu's Instagram account, the main issue addressed in this project is how visual content 

design can enhance engagement and how consistency can be maintained in 

accordance with visual guidelines, both in terms of design quality and production 

timeline, the theoretical framework used in this project includes the AISAS model and 

STP (Segmentation, Targeting, Positioning), these theories help analyze the target 

audience segmentation and assist in developing visual content that appeals to all 

audience segments, as well as improving the content on Tibra Overseas Edu’s 

Instagram, the purpose of this research is to demonstrate that the visual content design 

for Tibra Overseas Edu needs to be more consistent in terms of visual identity and 

timely execution in order to improve its social media engagement. 

 

Keywords: Graphic Designer, Engagement, Instagram Social Media, Tibra Overseas 

Edu.  

Media sosial Instagram merupakan salah satu cara pemasaran yang banyak 

digunakan untuk aktivitas promosi melalui internet di era modern ini, dan besarnya 

peluang melalui media sosial Instagram untuk memasarkan produk dan 

memperkenalkan perusahaan, menjadi banyaknya perusahaan mulai memasarkan 

produk atau jasanya melalui media sosial Instagram, salah satunya adalah Tibra 

overseas edu yang menggunakan media sosial Instagram guna meningkatkan 

engagement, dalam karya Tugas Akhir ini penulis akan menguraikan proses kerja 

sebagai Graphic Designer dalam pembuatan desain visual konten media sosial 

Instagram Tibra overseas edu, dan masalah yang akan di angkat pada Tugas Akhir ini 

adalah bagaimana desain visual konten dapat meningkatkan engagement serta 

menerapkan konsistensi dalam pengerjaan desain visual konten terhadap visual 

guideline dari segi kualitas maupun waktu pengerjaan, teori yang digunakan adalah 

AISAS model dan STP (Segmentation, Targeting, Positioning), dengan kedua teori 

tersebut penulis dapat menganalisis segmentasi target audience dan dapat membantu 

dalam pembuatan desain visual konten untuk di nikmati semua segmentasi audience 

serta mengembangkan konten yang terdapat pada media sosial Tibra overseas edu, 

tujuan penilitian ini adalah untuk menjelaskan bahwa desain visual konten pada Tibra 

overseas edu perlu dibuat lebih konsisten baik dari segi visual maupun ketepatan waktu 

pengerjaan agar meningkatkan media sosial engagement Tibra overseas edu. 

 

Kata Kunci: Graphic Designer, Engagement, Media Sosial Instagram, Tibra 
Overseas Edu. 
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