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ABSTRACT 

Traditional markets are key elements of the local economy, especially as centers 

for Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs). However, their image often 

declines due to a lack of effective promotion and limited use of digital media. One 

such market is Pasar Antang, located in Manggala Subdistrict, Makassar City.This 

project aims to design and produce a short promotional video to visually and 

informatively showcase the potential of MSMEs in Pasar Antang. The process 

includes pre-production (planning, scripting, storyboard, moodboard), production 

(filming, interviews, voice recording), and post-production (editing, color grading, 

scoring, rendering).The video highlights economic activities, market atmosphere, 

and local values using a cinematic and communicative narrative. It is expected to 

improve the image of Pasar Antang as a creative and adaptive MSME center and 

serve as a practical application of multimedia graphic design in promoting the local 

economy. 

Keywords: promotional video, local MSMEs, Pasar Antang, multimedia, 

traditional market image. 

ABSTRAK 

Pasar tradisional merupakan elemen penting dalam perekonomian lokal, terutama 

sebagai pusat kegiatan Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM). Namun, citra 

pasar tradisional sering kali menurun akibat kurangnya promosi yang efektif dan 

minimnya pemanfaatan media digital. Salah satu contohnya adalah Pasar Antang di 

Kelurahan Manggala, Kecamatan Manggala, Kota Makassar.Penelitian ini 

bertujuan merancang dan memproduksi video promosi berdurasi pendek untuk 

memperkenalkan potensi UMKM di Pasar Antang secara visual, informatif, dan 

menarik. Proses meliputi pra-produksi (perencanaan, naskah, storyboard, 

moodboard), produksi (pengambilan gambar, wawancara, perekaman suara), dan 

pasca-produksi (editing, color grading, scoring, rendering).Video ini menampilkan 

aktivitas ekonomi, suasana pasar, serta nilai-nilai lokal melalui pendekatan 

sinematik dan narasi komunikatif. Diharapkan, karya ini dapat meningkatkan citra 

Pasar Antang sebagai pusat UMKM yang kreatif dan adaptif, serta menjadi bentuk 

nyata penerapan ilmu desain grafis multimedia dalam promosi ekonomi lokal. 

Kata kunci: Video promosi, UMKM lokal, Pasar Antang, multimedia, citra 

pasar tradisional. 
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PRAKATA 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan, 

kemampuan, dan kesabaran kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

tugas akhir ini dengan baik. Tujuan penulisan tugas akhir adalah memenuhi salah 

satu persyaratan bagi mahasiswa untuk dapat menyelesaikan pendidikan Diploma- 

3 Program Studi Multimedia di Politeknik Negeri Media Kreatif. 

Dalam Tugas Akhir ini, penulis berperan sebagai kameramen, sekaligus 

editor yang bertanggung jawab dalam proses pengambilan gambar, wawancara, 

serta penyuntingan karya yang berjudul “Pembuatan Video Promosi Pasar Antang 

Untuk Meningkatkan Citra UMKM Lokal”. Di Kelurahan Manggala, Kecamatan 

Manggala, Kota Makassar, Sulawesi Selatan. 

Laporan Tugas Akhir ini tidak akan selesai dengan baik tanpa bantuan, 

bimbingan, dan dorongan dari orang-orang yang berada di sekitar penulis. Oleh 

karena itu, penulis ingin mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, S.Si., M.Si., selaku Wakil Direktur Bidang 

Akademik. 

3. Trifajar Yurmama S., S.Kom., M.T., selaku Ketua Jurusan Desain. 

4. Lani Siti Noor Asiyah, S.Ds., M.Ds., selaku Sekretaris Jurusan Desain. 

5. H. Suardi, S.Sos, M.Si selaku Kepala Unit Politeknik Negeri Media Kreatif 

PSDKU Makassar. 

6. Fadly Shabir, S.Kom., M.T., Koordinator Program Studi Desain Grafis. 

7. Ahmad Irfan Abdullah, S.Kom., M.Cs. selaku dosen Pembimbing I 

8. Nugrah Juniar Umar, S.Sos., M.I.Kom. selaku dosen Pembimbing II 

9. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang telah 

melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini. 

10. Kepada Pak Aswar dan Bu Rina selaku pedagang yang telah mendukung penulis 

dalam membuat dan menyelesaikan Tugas Akhir. 

11. Para pedagang pasar antang yang telah memberikan informasi ke penulis 

selama melakukan Tugas Akhir. 
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12. Kedua orang tua saya, Yang selalu memberikan dukungan dan doa tanpa henti 

selama ini, mendidik dan memberi kasih sayang serta selalu ada untuk saya 

ketika saya mengalami kesulitan. 

13. Kepada teman-teman serta semua pihak yang telah membantu dan memberi 

dukungan kepada saya sehingga saya dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir 

ini dengan baik. 

Penulis berharap bahwa video promosi ini tidak hanya menjadi media 

dokumentasi visual, tetapi juga berperan sebagai sarana edukatif yang 

memperkenalkan potensi dan kekuatan UMKM lokal yang ada di Pasar Antang 

kepada masyarakat luas, khususnya generasi muda. Melalui karya ini, diharapkan 

citra UMKM lokal dapat meningkat dan mendorong tumbuhnya kesadaran kolektif 

akan pentingnya mendukung produk dan pelaku usaha lokal. Oleh karena itu, 

penulis sangat mengharapkan saran dan kritik yang membangun demi 

penyempurnaan tugas akhir ini. 

 

 

Makassar,8 Juli 2025  

 

 

 

 

 

Achmad Fawzi Ramadhan 

NIM 2290472064 
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