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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir . Perancangan Kampanye Digital #COTY2024 Pada
Instagram Dulux Indonesia Untuk Meningkatkan Brand Awareness

Penulis : Halimah Zahranissa

Pembimbing | : Tipri Rose Kartika, SE., MM

Pembimbing Il . Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.I.Kom

Social media as a promotional tool and increasing public awareness has become
an integral part of marketing strategy. This final assignment discusses the design
of the #COTY2024 digital campaign to increase brand awareness on Dulux
Indonesia Instagram (@Ietscolourid). The concept used is digital marketing by
holding digital campaigns and online activities. The data collection used was
observation, interviews, literature studies and netnography. Using the SOSTAC
model analysis, the author analyzes the work of the Acting Task which provides an
explanation of the design of the #COTY2024 digital campaign on Instagram
@letscolorid. It is hoped that the results of this writing will contribute to a deeper
understanding regarding digital campaign strategies to increase brand awareness
for Dulux Indonesia through the #COTY2024 campaign.

Keyword: Content, Awareness, Digital Campaign, DULUX Indonesia Paint

Media sosial sebagai alat promosi dan peningkatan kesadaran masyarakat telah
menjadi bagian integral dari strategi pemasaran. Tugas akhir ini membahas
perancangan kampanye digital #COTY 2024 untuk meningkatkan brand awareness
pada Instagram Dulux Indonesia (@letscolourid). Konsep yang digunakan adalah
mengadakan kampanye digital dan on gorund activity. Pengumpulan data yang
digunakan adalah observasi, wawancara, studi literatur, dan netnografi. Dengan
menggunakan analisis model SOSTAC penulis menganalisis karya Tugas Aktir
yang memberi penjelasan tentang perancagan kampanye digital #COTY?2024 di
Instagram @Iletscolorid. Hasil penulisan ini diharapkan memberikan kontribusi
pemahaman yang lebih mendalam terkait strategi kampanye digital untuk
meningkatkan brand awareness Dulux Indonesia melalui kampanye #COTY2024.
Kata Kunci: Konten, Awareness, Kampanye Digital, Cat DULUX Indonesia
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