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ABSTRACT

Social media not only functions as a tool for communication and social interaction
but is also utilized as a means of promotion. Instagram is one of the social media
platforms with a large number of users in Indonesia, making it suitable for product
promotion. Warung Fadhilla is a culinary brand that uses Instagram as a
promotional medium. However, the content uploaded is still less engaging,
resulting in Warung Fadhilla not being widely recognized by the public. This final
project aims to optimize social media as a promotional platform for the Warung
Fadhilla brand. The implementation methods carried out include the pre-
production stage by determining content needs, concept ideas, colors, and
typography, followed by the production stage with the design creation process for
Warung Fadhilla's social media, and then the post-production stage by uploading
content to social media and monitoring post insights. Data collection was carried
out through interviews and observations. The result of this final project is the design
of Instagram social media content for Warung Fadhilla as a promotional medium
that has an impact by increasing the insights on each post.

Keywords: content, Social Media, Instagram, Warung fadhilla

ABSTRAK

Media sosial tidak hanya berfungsi sebagai alat komunikasi dan bersosialisasi,
tetapi juga dimanfaatkan sebagai sarana promosi. Instagram menjadi salah satu
media sosial dengan jumlah pengguna yang sangat besar di Indonesia, sehingga
tepat digunakan untuk mempromosikan produk. Warung Fadhilla merupakan brand
kuliner yang memanfaatkan Instagram sebagai media promosi. Namun, konten
yang diunggah masih kurang menarik sehingga brand Warung fadhilla belum
dikenal luas oleh masyarakat. Tugas akhir ini bertujuan untuk mengoptimalkan
media sosial sebagai sarana promosi brand Warung Fadhilla. Metode pelaksanaan
yang dilakukan meliputi tahap praproduksi dengan menentukan kebutuhan
konten,menentukan ide konsep, warna, dan tipografi, dilanjutkan tahap produksi
dengan proses pembuatan desain untuk media sosial Warung Fadhilla, kemudian
tahap pascaproduksi dengan mengunggah konten ke media sosial serta memantau
insight postingan. Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara dan observasi.
Hasil dari tugas akhir ini adalah perancangan konten media sosial instagram warung
fadhilla sebagai media promosi yang memberikan dampak dengan meningkatnya
insight pada setiap postingan.

Kata Kunci: Konten, Media Sosial, Instagram, Warung Fadhilla
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