LAPORAN TUGAS AKHIR

PERANCANGAN IDENTITAS VISUAL UNTUK
MEMBANGUN KONSISTENSI DAN CITRA MEREK YANG
KUAT PADA NEEDTU COFFEE

Diajukan Sebagai Salah Satu Persyaratan untuk

Memperoleh Gelar Ahli Madya/Diploma III
(’ POLITEKNIK NEGERI
Media Kreatif

Disusun Oleh:
SALMA SOFARINA
2290442133

PROGRAM STUDI DESAIN GRAFIS
JURUSAN DESAIN
POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF
JAKARTA
2025



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir : Perancangan Identitas Visual untuk Membangun
Konsistensi dan Citra Merek yang Kuat pada Needtu Coffee

Penulis : Salma Sofarina

NIM ;2290442033

Program Studi : Desain Grafis

Jurusan : Desain

Tugas Akhir ini telah dipertanggung jawabkan di hadapan Tim Penguji Tugas Akhir
di kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Rabu, tanggal 16 Juli 2025.

Disahkan oleh:
Ketua Penguji,

Che b cEL0B

Lani Siti Noor Aisyah, S.Ds., M.Ds
NIP. 198501122019032016

Anggota I Anggota 2

pan

uhammad Ridwan Ario Bimo, M.Sn
NIP. 0904420029

e N
Mengetahul,
" Ketua Jurusar\} Desain,

NIP 98011 122010122003



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Nama : Salma Sofarina
NIM : 2290442133
Program Studi : Desain Grafis
Jurusan : Desain

Tahun Akademik : 2024/2025

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan.
Ditandatangani di Jakarta, 4 Juli 2025

Pembimbing 1 Pembimbing II
/
—
v
Andriyana, S.Pd., M.Pd Muhammad Ridwan Ario Bimo, M.Sn
NIP. 199312162020121007 NIP. 0904420029
Mengetahui,

Koordinator Program Studi Desain Grafis

NIP. 199308012020122013

il



PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR

DAN BEBAS PLAGIARISME
Yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama : Salma Sofarina
NIM 12290442133
Program Studi : Desain Grafis
Jurusan : Desain
Tahun Akademik :2024/2025

Dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Perancangan
Identitas Visual untuk Membangun Konsistensi dan Citra Merek yang Kuat pada
Needtu Coffee adalah original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas
dari plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,
saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan sebenar-
benamya.

Jakarta, 8 Juli 2025
Yang menyatakan,

rrrrSsrrtfirsese

,-\-\.\.\'\.v;,«,-\.‘\,‘b‘lﬁ

\\\\\\\\\\\\\\\

Salma Sofarina
NIM: 2290442133

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:

Nama : Salma Sofarina
NIM 12290442133
Program Studi : Desain Grafis
Jurusan : Desain

Tahun Akademik : 2023/2024

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Nonekslusif (Non- exclusive
Royalty-Free Righi) atas karya ilmiah saya yang berjudul:

Perancangan Identitas Visual untuk Membangun Konsistensi dan Citra Merek yang
Kuat pada Needtu Coffee beserta perangkat yang ada (jika diperlukan).

Dengan Hak Bebas Royalti Nonekslusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif berhak
menyimpan, mengalihmedia/formatkan, mengelola dalam bentuk pangkalan data
(database), merawat, dan mempublikasikan tugas akhir saya selama tetap
mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagaipemilik Hak Cipta.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya

Jakarta, 8 Juni 2025
Yang menyatakan,

‘wrdrresr3iTri e

AN

Salma Sofarina
NIM: 2290442133



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Perancangan Identitias Visual Untuk Membangun
Konsistensi Dan Citra Merek yang Kuat Pada Needtu Coffee

Penulis : Salma Sofarina

Pembimbing I : Andriyana, S.Pd., M.Pd

Pembimbing 11 : Muhammad Ridwan Ario Bimo, M.Sn

The raised of the culinary industry especially in the food and beverage sector
particularly coffee has highlighted the importance of a consistent visual identity
that is easily recognizable by consumers. As a local coffee brand, Needtu Colffee
requires a visual identity system to build consistency and a strong, competitive
brand image. This design aims to create a visual identity through the creation of a
logo. This design applies a qualitative descriptive research method with data
collection techniques in the form of observation, literature study, and interviews
with the owner of Needtu Coffee. The author compiled mind maps, mood boards,
and visual references as the basis for the design. The design results are in the form
of visual identity in the form of a logo, which is outlined in a 56-page Graphic
Standard Manual (GSM). This design is expected to emphasize the importance of a
targeted and consistent visual identity system and promotional media, in order to
optimally convey the image of Needtu Coffee so that it appears more competitive
and easily recognizable in the local coffee market.

Keywords: Graphic Standard Manual, Visual Identity, Coffee Shop

Perkembangan industri kuliner khususnya di bidang makanan dan minuman
terutama kopi mendorong pentingnya sebuah identitas visual yang konsisten dan
mudah dikenali oleh konsumen. Sebagai salah satu merek lokal kopi, Needtu
Coffee memerlukan sistem identitas visual untuk membangun konsistensi dan citra
merek yang kuat dan berdaya saing. Perancangan ini bertujuan untuk menciptakan
identitas visual melalui pembuatan logo. Perancangan ini menerapkan metode
penelitian deskriptif kulaitatif dengan teknik pengumpulan data berupa observasi,
studi litelatur dan wawancara bersama pemilik Needtu Coffee. Penulis menyusun
mindmapping, moodboard, pengumpulan referensi visual sebagai landasan desain.
Hasil perancangan berupa identitas visual dalam bentuk logo yang dituang dalam
Graphic Standard Manual (GSM) sebanyak 56 halaman. Dengan perancangan ini
diharapkan dapat menegaskan pentingnya sistem identitas visual dan media
promosi yang terarah dan konsisten, guna menyampaikan citra Needtu Coffee
secara optimal agar tampil lebih kompetitif dan mudah dikenali di pasar kopi lokal.

Kata Kunci: Graphic Standard Manual, Identitas Visual, Coffee Shop
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