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ABSTRACT 

 

The social media platform Instagram has become a vital channel for political 

communication, yet the @podcast_pedjuang account faced low engagement due to 

monotonous content. This final project report discusses the creation process of an 

innovative video content format, ‘Breaking News Political Meme’, as a solution. 

The analysis utilizes the Algorithmic Feedback Loop framework, where audience 

interaction functions as a signal for the platform's algorithm, and the Emotion 

Wheel to design resonant content. The strategy proved successful in triggering 

massive positive signals, particularly through Relatability and Skeptisisme 

approaches that validated the emotions of the Gen Z and Millennial audience. This 

resulted in a significant increase in interaction and organic growth driven by viral 

reach. This report concludes that leveraging a meme format focused on validating 

audience emotions serves as a powerful stimulus, effectively utilizing Instagram's 

algorithmic mechanics to enhance engagement. 

Keywords: Political Meme, Engagement, Instagram, Algorithmic Feedback 

Loop, Emotion Wheel. 

 

ABSTRAK 

 

Media sosial Instagram telah menjadi platform penting untuk komunikasi 

politik, namun akun @podcast_pedjuang menghadapi tantangan engagement 

rendah akibat konten yang monoton. Laporan tugas akhir ini membahas proses 

pembuatan format konten video inovatif, ‘Breaking News Meme Politik’, sebagai 

solusinya. Analisisnya menggunakan kerangka Model Umpan Balik Algoritmik, di 

mana interaksi audiens menjadi sinyal bagi algoritma platform, serta Roda Emosi 

untuk merancang konten yang beresonansi. Strategi ini terbukti berhasil memicu 

sinyal positif secara masif, terutama melalui pendekatan Relatability dan 

Skeptisisme yang memvalidasi emosi audiens Generasi Z dan Milenial. Hal ini 

menghasilkan peningkatan interaksi yang signifikan dan pertumbuhan organik yang 

didorong oleh jangkauan viral. Laporan ini menyimpulkan bahwa pemanfaatan 

format meme yang berfokus pada validasi emosi audiens merupakan stimulus kuat 

yang secara efektif memanfaatkan mekanisme algoritmik Instagram untuk 

meningkatkan engagement. 

Kata Kunci: Meme Politik, Engagement, Instagram, Umpan Balik Algoritmik, 

Roda Emosi.  
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