
 LAPORAN TUGAS AKHIR 

STRATEGI PROMOSI DIGITAL BUKU ANAK 

 MELALUI KONTEN PADA PLATFORM TIKTOK 

  

Diajukan sebagai salah satu persyaratan  

untuk memperoleh gelar Ahli Madya  

 

 

 

 

 

 

 

 

Disusun oleh  

RAHMANIA ARUNITA 

NIM: 2270402057 

 

 

PROGRAM STUDI PENERBITAN  

JURUSAN KOMUNIKASI  

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF  

JAKARTA 

2025  



 

i  

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR 

 



 

ii  

LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR 

 

 



 

iii  

PERNYATAAN ORIGINALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS 

PLAGIARISME 

 

 

 



 

iv  

PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH 

 

 



 

v  

 

Abstrak 

 

"Petualangan Rendy ‘Tiga Kata’ yang Mengubah Segalanya" is an interactive 

children's book that includes activities such as coloring. In this thesis report, the 

author aims to design a marketing strategy for the book through the TikTok 

platform. The main issue raised is the absence of a coordinated and effective digital 

marketing strategy on TikTok. Therefore, the objective of this task is to develop an 

optimally integrated digital marketing strategy on that platform.The author 

references two theories from Rofiah & Rahayu (2023) and Ompusunggu, Munthe, 

& Anggraini (2023). The data collection methods used include literature study and 

distribution of questionnaires. The implementation process of the strategy is divided 

into three stages: pre-production, production, and post-production. In the pre-

production stage, the writer develops creative ideas, sets targets, analyzes trends, 

and discusses with the team. During the production stage, the focus is directed 

towards selecting editing software, creating content, and finalizing the content 

results. Meanwhile, in the post-production phase, activities include uploading 

videos to TikTok, interacting through Q&A and comments, using hashtags, and 

creating questionnaires.From the analysis results, it can be concluded that the 

content created by the writer has been well received by the audience. 
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"Petualangan Rendy ‘Tiga Kata’ yang Mengubah Segalanya" adalah sebuah buku 

anak interaktif yang disertai dengan aktivitas seperti mewarnai. Dalam laporan 

tugas akhir ini, penulis bertujuan merancang strategi promosi untuk buku tersebut 

melalui platform TikTok. Permasalahan utama yang diangkat adalah belum 

tersedianya strategi promosi digital yang terkoordinasi dan efektif di TikTok. Oleh 

karena itu, tujuan dari tugas ini adalah mengembangkan strategi p digital yang 

terintegrasi secara optimal di platform tersebut. Penulis mengacu pada dua teori dari 

Rofiah & Rahayu (2023) serta Ompusunggu, Munthe, & Anggraini (2023). Metode 

pengumpulan data yang digunakan meliputi studi pustaka dan penyebaran 

kuesioner. Proses pelaksanaan strategi dibagi menjadi tiga tahap: pra-produksi, 

produksi, dan pasca-produksi. Di tahap pra-produksi, penulis mengembangkan ide 

kreatif, menetapkan target, menganalisis tren, dan berdiskusi bersama tim. Selama 

tahap produksi, fokus diarahkan pada pemilihan software editing, pembuatan 

konten, hingga hasil akhir konten. Sedangkan pada pasca-produksi, kegiatan 

meliputi pengunggahan video ke TikTok, interaksi melalui Q&A dan komentar, 

penggunaan hashtag, serta pembuatan kuesioner. Dari hasil analisis, dapat 

disimpulkan bahwa konten yang dibuat penulis berhasil diterima oleh audiens. 
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