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ABSTRAK 

Promotional and marketing strategies through social media, particularly 

Instagram, play a vital role in introducing innovative products such as 

SoloRasa sausages. Instagram offers various content formats that allow 

businesses to reach wider audiences creatively and interactively. Through 

analysis of user interactions and responses, this study found that reels short 

video content are significantly more effective than static photo posts in 

increasing audience reach and engagement. This research adopts the 4D 

development model (Define, Design, Develop, Disseminate) as a framework 

to create a content strategy that is efficient, targeted, and relevant to current 

digital trends. The design results show that a short video-based marketing 

strategy with a light communication style, casual tone, and trend-driven 

themes can enhance product visibility, build brand awareness, and ultimately 

increase sales. These findings underline the importance of adapting content 

formats to audience preferences and utilizing digital tools to strengthen 

product promotion. 

Keywords: Instagram, content strategy, solorasa, 4D model, promotion 

product. 

Strategi promosi dan pemasaran melalui media sosial, khususnya instagram, 

memiliki peran penting dalam memperkenalkan produk inovatif seperti Sosis 

SoloRasa. Instagram menyediakan berbagai format konten yang 

memungkinkan pelaku usaha menjangkau audiens secara kreatif dan 

interaktif. Berdasarkan analisis terhadap interaksi dan respons pengguna, 

penelitian ini menemukan bahwa konten reels atau video pendek lebih efektif 

dibandingkan unggahan foto dalam meningkatkan jangkauan dan keterlibatan 

audiens. Penelitian ini menggunakan model pengembangan 4D (Define, 

Design, Develop, Disseminate) sebagai kerangka kerja dalam merancang 

strategi konten yang efisien, terarah, dan relevan dengan tren digital saat ini. 

Hasil perancangan menunjukkan bahwa strategi pemasaran berbasis video 

pendek dengan gaya komunikasi ringan, bahasa santai, dan tema yang 

mengikuti tren dapat meningkatkan visibilitas produk, memperkuat kesadaran 

merek, serta mendorong peningkatan penjualan. Temuan ini menegaskan 

pentingnya penyesuaian format konten dengan preferensi audiens serta 

pemanfaatan media digital untuk memperkuat promosi produk. 

Kata kunci: Instagram, strategi konten, solorasa, model 4D, promosi 

produk. 
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