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ABSTRACT

Instagram Pabrik Goodie Bag faces problems due to a lack of educational content
that provides users with product usage literacy. This final project focuses on
designing product usage literacy content on Instagram Pabrik Goodie Bag to
increase user awareness. The main objective of this final project is to formulate
stages of literacy content design that can increase user awareness of the products
offered. This thesis employs the AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) theory
as a technique in designing product usage literacy content, as well as SWOT
analysis to assess internal and external content conditions. The methods used
include observing the Instagram account prior to design and conducting literature
reviews to strengthen the theoretical foundation and content strategies. The
results of the study show a significant increase in impressions by 76.5% and reach
by 239.9% after implementing the content literacy design stages. This increase
indicates that content designed using the AIDA technique can attract user
attention and enhance audience interaction with the product.

Keywords: AIDA, Awareness, Content, Content design, Instagram.

ABSTRAK

Instagram Pabrik Goodie Bag menghadapi masalah pada kurangnya perancangan
konten edukatif yang memberikan literasi penggunaan produk kepada pengguna.
Penulisan tugas akhir ini berfokus pada perancangan konten literasi penggunaan
produk pada Instagram Pabrik Goodie Bag untuk meningkatkan awareness
pengguna. Tujuan utama dari penulisan tugas akhir ini adalah untuk merumuskan
tahapan perancangan konten literasi yang dapat meningkatkan awareness
pengguna terhadap produk yang ditawarkan. Penulisan ini menggunakan teori
AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) sebagai teknik dalam perancangan
konten literasi penggunaan produk. Serta SWOT untuk menganalisis kondisi
internal dan eksternal konten. Metode yang digunakan adalah observasi terhadap
akun Instagram sebelum dilakukan perancangan serta studi pustaka untuk

memperkuat landasan teori dan strategi konten. Hasil dari penelitian menunjukkan



adanya peningkatan yang signifikan dalam jumlah impression sebesar 76,5% dan
reach sebesar 239,9% setelah penerapan tahapan perancangan konten literasi.
Peningkatan ini menandakan bahwa konten yang dirancang dengan teknik AIDA
dapat menarik perhatian pengguna dan meningkatkan interaksi audiens dengan

produk.

Kata kunci : AIDA, Kesadaran, Perancangan konten, Instagram, Konten.
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