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ABSTRACT 

Klinik Pratama Syafaa Husada is a newly established healthcare facility 

located in Gantar, Indramayu. This clinic requires a representative and 

professional visual identity to build a positive image from the outset. The design 

process employs a graphic design approach based on literature studies and direct 

interviews with the client. Data collection is also supported by visual analysis of 

similar clinics for comparison. The objective of this design project is to create a 

consistent, informative, and easily recognizable visual identity. The expected 

benefit is to enhance public trust and strengthen the clinic’s branding in the future. 

The designed visual identity is intended to reflect the clinic’s core values: human-

centered care, trustworthiness, and professionalism. With this visual identity 

design, Klinik Pratama Syafaa Husada is expected to establish a strong and 

distinctive image compared to other healthcare centers in the area. 

Keyword: visual identity, branding, graphic design, Klinik Pratama Syafaa 

Husada 

ABSTRAK 

Klinik Pratama Syafaa Husada merupakan fasilitas layanan kesehatan yang 

baru saja dibangun dan berlokasi di Kecamatan Ganta, Indramyu. Klinik ini 

membutuhkan identitas visual yang representatif dan profesional untuk 

membangun citra positif sejak awal. Metode yang digunakan dalam perancangan 

ini adalah pendekatan desain grafis berbasis studi literatur, serta wawancara 

langsung dengan pihak klien. Pengumpulan data juga dilakukan melalui analisis 

visual terhadap klinik sejenis sebagai pembanding. Tujuan perancangan ini adalah 

untuk menciptakan identitas visual yang konsisten, informatif, dan mudah dikenali. 

Manfaat dari perancangan ini diharapkan dapat membantu meningkatkan 

kepercayaan masyarakat serta memperkuat branding klinik di masa depan. Identitas 

visual yang dirancang diyakini mampu merepresentasikan nilai-nilai utama klinik, 

seperti humanis, terpercaya, dan profesional. Dengan adanya perancangan identitas 

visual ini, Klinik Pratama Syafaa Husada akan memiliki citra yang kuat dan khas 

dibanding pusat layanan disekitarnya. 

Keyword: identitas visual, branding, desain grafis, Klinik Pratama Syafaa 

Husada
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