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ABSTRACT 

Gamako Printing is a business engaged in services, offering various printed 

products according to customer needs. Gamako Printing utilizes social media and 

offline stores in promoting its business. However, to increase promotion and expand 

market reach, a more informative and attractive promotional media is needed 

because Gamako Printing does not yet have a catalog in the offline store. This 

design process uses observation, interviews, and literature study methods to be able 

to adjust the design and needs of Gamako printing. So that the design of catalogs 

and promotional media is very important to increase the promotion and 

professionalism of printing. Catalog design aims to convey product specifications 

and details more clearly. The catalog contains product photos, types of materials, 

prices, and sizes, to make it easier for customers to understand the product 

information offered. 
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ABSTRAK 

Percetakan Gamako adalah usaha yang bergerak di bidang jasa, 

menawarkan berbagai produk cetak sesuai kebutuhan pelanggan. Percetakan 

Gamako memanfaatkan media sosial dan toko offline dalam mempromosikan 

usahanya. Namun, untuk meningkatkan promosi dan memperluas jangkauan pasar, 

diperlukan media promosi yang lebih informatif dan menarik karena percetakan 

Gamako belum memiliki katalog pada toko offline. Proses perancangan ini 

mengunakan metode observasi, wawancara, dan studi pustaka untuk dapat 

menyesuaikan desain dan kebutuhan dari percetakan Gamako. Sehingga 

perancangan katalog dan media promosi sangat penting untuk meningkatkan 

promosi dan keprofesionalan percetakan. Perancangan katalog bertujuan untuk 

menyampaikan spesifikasi dan detail produk dengan lebih jelas. Katalog berisi foto 

produk, jenis bahan, harga, serta ukuran, untuk memudahkan pelanggan dengan 

tujuan agar dapat memahami informasi produk yang ditawarkan. 

 

Kata kunci : Desain komunikasi visual, desain katalog, Gamako, Depok 
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BA B I 

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Pada era digital saat ini, pengunaan gawai dan teknologi semakin 

bertambah besar berdasarkan data menurut website We Are Social, Simon 

Kemp dan Meltwater (7:2023), pengguna internet global mencapai lebih dari 

5 miliar orang, dan di Indonesia bertambah sebanyak 212,9 juta dalam 

setahun terakhir. Hal ini menunjukkan bahwa pengunaan teknologi dapat 

mempengaruhi media promosi sebuah usaha, terutama dalam bentuk digital 

maupun fisik, menjadi salah satu faktor kunci dalam strategi pemasaran 

terkini. Oleh karena itu, pemanfaatan media promosi diperlukan untuk 

meningkatkan daya saing di pasar. (we are social). 

Salah satu media promosi yang masih selaras sampai saat ini adalah 

katalog, baik dalam bentuk cetak atau digital. Katalog adalah daftar sistematis 

yang berisi informasi mengenai produk, jasa, atau koleksi tertentu yang 

disusun secara teratur untuk memudahkan pencarian dan pemahaman oleh 

pengguna. Umumnya, katalog digunakan sebagai media promosi dan 

informasi, baik dalam bentuk cetak maupun digital, yang mencantumkan 

nama, deskripsi, gambar, spesifikasi, dan harga dari produk atau layanan yang 

ditawarkan. 

Gamako printing, adalah percetakan yang bergerak di bidang jasa, yang 

menjual berbagai media promosi cetak atau percetakan seperti banner, stiker, 

buku yasin dan lain-lain. Pada 2017, Endry Ernawan, pendiri dari Gamako 
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printing menginginkan sebuah produk yang menunjang masyarakat untuk 

sebuah media promosi di kukusan kota Depok. Gamako datang menyediakan 

jasa percetakan untuk membantu dan mempermudah kebutuhan masyakarat 

terkait media percetakan sehingga mereka terbantu untuk mengembangkan 

berbagai macam usaha dengan produk yang berkualitas dengan harga yang 

terjangkau. 

Gamako Printing pada saat ini  menggunakan media sosial untuk 

mempromosikan dan memasarkan produknya. Meskipun media sosial 

dianggap berguna untuk menjangkau konsumen secara luas dan cepat, namun 

pengunaan media sosial belum optimal karena keterbatasan informasi visual 

dan teknis yang dapat disampaikan melalui platform digital menjadi masalah 

dalam menyampaikan portofolio dan kemampuan produksi percetakan secara 

keseluruhan.  

 Hingga saat ini, Gamako Printing belum memiliki katalog fisik sebagai 

alat promosi tambahan yang dapat memberikan informasi secara lebih 

menyeluruh, terorganisir, dan profesional. Katalog fisik sangat penting karena 

dapat menyajikan detail produk, spesifikasi layanan, contoh hasil cetak, dan 

penjelasan teknis lainnya secara permanen dan jelas.  Katalog fisik juga 

memiliki kemampuan untuk meningkatkan kepercayaan perusahaan baik di 

mata pelanggan bisnis maupun individu, dengan memperkuat identitas merek 

perusahaan melalui desain visual yang menarik. 

Perancangan media promosi ini bermanfaat untuk menjelaskan 

informasi percetakan dan produk. Dengan pengunaan katalog pelanggan 
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dapat melihat bentuk asli produk dan portofolio percetakan untuk membantu 

mereka dalam memilih produk yang sesuai dengan keinginan dan usaha 

mereka. Maka dari itu katalog dapat meningkatkan kredibilitas atau 

keprofesionalan percetakan. Dengan demikian perancangan ini khusus 

ditujukan untuk kalangan umum sehingga semua kalangan dapat melihat 

informasi produk sebagai alat promosi untuk percetakan Gamako. 

Media promosi katalog memiliki berbagai jenis seperti katalog dapat 

berbentuk kartu, buklet, lembaran, atau bahan lainnya. Ini adalah format 

katalog. Untuk memenuhi kebutuhan strategis percetakan dalam memperkuat 

media promosi yang informatif, tugas akhir perancangan katalog dipilih. 

Perancangan ini juga membantu menggabungkan keahlian desain grafis 

dengan pengetahuan komunikasi visual yang relevan. 

B. Identifikasi Masalah 

Berdasarkan latar belakang diatas, maka dapat disimpulkan beberapa 

identifikasi masalah sebagai berikut : 

1. Belum adanya katalog sebagai media informasi dan promosi yang 

efektif bagi konsumen. 

2. Gamako printing Depok belum optimal dalam menggunakan media 

promosi di bidang digital bagi konsumen. 
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C. Batasan Masalah 

Berdasarkan latar belakang dan identifikasi yang penulis susun maka batasan 

masalah yang ada sebagai berikut : 

merancang katalog fisik dan digital yang terfokus pada katalog sebagai 

sebuah media promosi untuk memudahkan konsumen dalam dalam memilih 

produk cetak yang ditawarkan oleh Gamako printing. 

D. Rumusan masalah 

Bagaimana merancang katalog yang informatif dan menarik untuk Gamako 

printing sehingga memudahkan konsumen memilih produk?  

E. Tujuan penulisan 

Berdasarkan data-data diatas, maka tujuan penulisan tersebut yaitu : 

1. Mempromosikan Produk dan Layanan Percetakan 

2. Menampilkan Keunggulan Produk 

3. Menjangkau Pasar Lebih Luas 

F. Manfaat penulisan  

Berdasarkan identifikasi diatas, maka dapat disimpulkan manfaat penulisan 

tersebut yaitu : 

1. Manfaat Teoritis  

Manfaat untuk penulis ialah untuk meningkatkan pengetahuan serta 

menambah ilmu dan pengakuan akademik sebagai media tugas akhir 
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2. Manfaat Praktis 

Penulisan ini bermanfaat untuk memberikan dampak penting 

katalog. Dengan adanya penerapan katalog dapat meningkatkan daya saing 

percetakan Gamako  

3. Manfaat akademis 

Menambah  referensi akademik untuk digunakan sebagai referensi 

tugas akhir mahasiswa. Karya ilmiah ini dapat menyumbang pengetahuan 

fungsi katalog dalam memperkuat perusahaan yang bermanfaat dalam 

ilmu pengetahuan desain grafis.  


