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ABSTRACT 

The Ministry of Environment (MOE) utilizes the Instagram platform 

@kemenlh_bplh to educate and disseminate information on environmental issues 

to the public. Unfortunately, audience participation, especially in short video 

formats such as Instagram Reels, is still low due to a lack of visual appeal, overly 

formal messaging, and underutilization of digital trends. This report aims to design 

and produce Reels content that is attractive, communicative, and in accordance 

with the characteristics of the younger generation, in order to raise awareness 

about environmental issues. The author acts as a video editor during industrial 

work practice at the MoE Public Relations Bureau, responsible for all stages of 

content production which includes planning, shooting, editing, to publication and 

analyzing content performance through Instagram insights. lied include 

observation, literature review, and the use of the AISAS model (Attention, Interest, 

Search, Action, Share) as a content strategy. The results of the implementation 

showed a significant increase in social media performance metrics, such as reach, 

interaction, and follower growth, especially through the Instagram Collabs feature 

and collaboration with influencers. Thus, Reels' creatively and strategically 

designed content is proven to be able to increase the effectiveness of message 

delivery and public awareness of environmental issues.  

Keyword:Instagram Reels, Media Sosial, awareness, Kementerian Lingkungan 

Hidup, konten digital, AISAS. 

ABSTRAK 

 Kementerian Lingkungan Hidup (KLH) memanfaatkan platform Instagram 

@kemenlh_bplh untuk mendidik dan menyebarkan informasi mengenai isu-isu 

lingkungan kepada masyarakat. Sayangnya, partisipasi audiens, terutama dalam 

format video pendek seperti Instagram Reels, masih rendah karena kurangnya daya 

tarik visual, penyampaian pesan yang terlalu resmi, serta pemanfaatan tren digital 

yang belum maksimal. Laporan ini bertujuan untuk merancang dan memproduksi 

konten Reels yang menarik, komunikatif, dan sesuai dengan karakteristik generasi 

muda, guna meningkatkan kesadaran tentang isu lingkungan. Penulis berperan 

sebagai pengedit video selama praktik kerja industri di Biro Humas KLH, 

bertanggung jawab atas seluruh tahap produksi konten yang meliputi perencanaan, 

pengambilan gambar, pengeditan, hingga publikasi. Metode yang diterapkan 

mencakup observasi, kajian pustaka, serta penggunaan model AISAS (Attention, 

Interest, Search, Action, Share) sebagai strategi konten. Hasil dari pelaksanaan 

menunjukkan peningkatan yang signifikan pada metrik performa media sosial, 

seperti jangkauan, interaksi, dan pertambahan jumlah pengikut, terutama melalui 

fitur Instagram Collabs dan kolaborasi dengan influencer. Dengan demikian, konten 

Reels yang dirancang secara kreatif dan strategis terbukti mampu meningkatkan 

efektivitas penyampaian pesan serta kesadaran masyarakat terhadap isu-isu 

lingkungan. 
 

Kata Kunci:Instagram Reels, Media Sosial, awareness, Kementerian Lingkungan 

Hidup, konten digital, AISAS. 
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