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ABSTRACT

Dalang Vapor is a shop that sells liquid vape products and actively promotes them
through its TikTok account @dalangbreweryyy. As a new brand, Dalang Vapor
faces challenges of minimal content activity, low reach, and low audience
engagement. To overcome this, the author utilizes artificial intelligence (Al)
technology to speed up and simplify the process of producing interesting and on-
trend content. Content creation begins by composing prompts using ChatGPT,
which are then used in Leonardo Al to generate basic visuals. The visuals are
processed into videos through RunwayML, and then edited in CapCut before being
published. Based on data for the period February 19-June 2025, the total audience
reached reached 5,479 people, with an increase of more than 5,500 impressions.
Video duration also increased to 6,995 views, and profile views increased by 248
times. Audience engagement also increased with 269 likes, 65 comments, and 89
shares, showing active interaction from users. In addition, the @dalangbreweryyy
account gained an additional 40 followers without a drop. This data shows that
utilizing Al in the content creation process contributes to increasing Dalang
Vapor's visibility, interaction, and brand awareness on the TikTok platform.

Keywords : TikTok, Promotional Content, Brand Awareness, Artificial
Intelligence, Dalang Vapor

ABSTRAK

Dalang Vapor adalah toko yang menjual produk liquid vape dan aktif
mempromosikannya melalui akun TikTok @dalangbreweryyy. Sebagai brand baru,
Dalang Vapor menghadapi tantangan minimnya aktivitas konten, rendahnya
jangkauan, dan keterlibatan audiens yang masih rendah. Untuk mengatasi hal ini,
penulis memanfaatkan teknologi kecerdasan buatan guna mempercepat dan
mempermudah proses produksi konten yang menarik dan sesuai tren. Pembuatan
konten dimulai dengan menyusun arahan menggunakan ChatGPT, yang kemudian
digunakan di Leonardo Al untuk menghasilkan visual dasar. Visual tersebut diolah
menjadi video melalui RunwayML, lalu diedit di CapCut sebelum dipublikasikan.
Berdasarkan data periode 19 Februari—20 Juni 2025, total penonton yang dijangkau
mencapai 5.479 orang, dengan peningkatan lebih dari 5.500 tayangan. Durasi video
juga meningkat hingga 6.995 tayangan, dan tayangan profil naik sebanyak 248 kali.
Keterlibatan audiens juga meningkat dengan 269 suka, 65 komentar, dan 89 kali
dibagikan, menunjukkan interaksi aktif dari pengguna. Selain itu, akun
@dalangbreweryyy mendapatkan tambahan 40 pengikut tanpa penurunan. Data ini
menunjukkan bahwa pemanfaatan teknologi kecerdasan buatan dalam proses
pembuatan konten berkontribusi pada peningkatan visibilitas, interaksi, dan
kesadaran merek Dalang Vapor di platform TikTok.

Kata kunci : TikTok, Konten Promosi, Kesadaran Merek, Kecerdasan Buatan,
Dalang Vapor



PRAKATA
Segala puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas

segala rahmat, kekuatan, dan ketabahan yang diberikan, sehingga penulis dapat
menyelesaikan tugas akhir ini dengan lancar. Penyusunan tugas akhir ini merupakan
salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan jenjang Diploma-3 pada Program
Studi Periklanan, Politeknik Negeri Media Kreatif.

Dalam pelaksanaan tugas akhir ini, penulis menjalankan peran sebagai seorang
content creator yang bertanggung jawab dalam membuat konten kreatif untuk
media sosial Tiktok milik Dalang Vapor. Berdasarkan proses tersebut, penulis
menyusun laporan tugas akhir berjudul “Pembuatan Konten Promosi Menggunakan
Artificial Intelligence Berbasis Model AISAS untuk Meningkatkan Brand
Awareness Dalang Vapor di Tiktok .”

Laporan ini tentunya tidak akan terselesaikan dengan baik tanpa dukungan,
arahan, dan semangat dari berbagai pihak yang telah memberikan bantuan selama
proses penyusunan. Oleh karena itu, penulis menyampaikan rasa terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada:

1. Dr. Tipri Rose Kartika, M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif;

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, M.Si., Wakil Direktur Bidang Akademik
Politeknik Negeri Media Kreatif;

3. Dr. Erlan Saefuddin, M.Hum., Ketua Jurusan Komunikasi;

4. R. Sulistiyo Wibowo,M.Sn., Sekretaris Jurusan Komunikasi;

5. Zaenab, S.S., M.Si., Koordinator Program Studi Periklanan dan
Pembimbing I dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir;

6. Rizki Akbar Mustopa, S.Pd., Gr., M.Pd. Dosen Pembimbing II dalam
penyusunan Laporan Tugas Akhir;

7. Sartika Ekadyasa M.I.Kom, Sekertaris Program Studi Periklanan

8. Steven Sukwanto selaku owner dan pembimbing penulis di Dalang Vapor.

9. Staf di Dalang Vapor selaku partner dalam membantu kegiatan Praktik
Industri;

10. Orang tua dan seluruh anggota keluarga yang tak henti memberikan

dukungan, baik secara moral maupun materi, serta selalu menyertakan

Vi



penulis dalam doa demi kelancaran studi dan penyusunan laporan tugas
akhir;

11. dosen dan staf kependidikan di Politeknik Negeri Media Kreatif yang telah
berbagi ilmu dan wawasan berharga selama penulis menjalani masa studi di
kampus ini;

12. rekan-rekan sekelas di Kelas D serta seluruh angkatan 2022 Program Studi
Periklanan yang telah menjadi teman seperjuangan selama tiga tahun
perjalanan studi ini;

13. musfit team yang telah membantu dan mendukung penulis selama masa
kuliah dan menysun Tugas Akhir ini;

14. staf Jurusan Komunikasi dan seluruh karyawan Politeknik Negeri Media
Kreatif yang telah membantu dalam memberikan layanan administratif
kepada penulis selama menjalani masa perkuliahan.

Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini. Oleh sebab itu,

penulis mengharapkan saran dan kritik yang membangun untuk tugas akhir ini.

Jakarta, 24 Juli 2025

Penulis

Muhammad!Farizal Zachry
NIM 2270404067

vii



DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR .........cccooooiiiiiiiecee 1
LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR ..........c.ocoeiiiiiiin i
PERNYATAAN ORISINIALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS
PLAGIARISME ... i1
PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA ILMIAH ........cccocoiiiiiiiieeeee v
ABSTRACT ...t v
PRAIKATA ...ttt ettt sttt et et sbe e be e reeennee e vi
DAFTAR IS ... .o viii
DAFTAR TABEL ......oooiiiiiii ettt xi
DAFTAR GAMBAR ... xii
DAFTAR LAMPIRAN ..o xiil
BAB I PENDAHULUAN ........ooiiiiiit et 1
A, Latar BelaKang ........cccoooiiiiiiiiiice e 1
B. Identifikasi Masalah...........ccccoiiiiiiiiiiii e 5
C. Batasan Masalah..........ccoooiiiiiiiiiiic s 5
D. Rumusan Masalah ... 6
E.  Tujuan Penulisan .........cccoiiiiiiiiiiiiiiic e 6
F. Manfaat PenuliSan..........ccooiiiiiiiiiiiieiic e 6
BAB II TINJAUAN PUSTAKA ..ot 8
A. Definisi dan Fitur Media Sosial TiktoK..........ccccooieiiniiiiiiic 8
B. Komunikasi dalam Konten Media Sosial...........ccccovieiiiiiiiiiiiiiiceee, 11
1. Definisi Komunikasi dalam Konteks Konten Media Sosial.................. 11
2. Fungsi Komunikasi dalam Konten Media Sosial .............ccccovivienineenne 12
3. Tujuan Komunikasi dalam konteks Konten Media Sosial .................... 13
C. Kiriteria Konten Promosi yang Baik...........ccccociiiiiiinice 14
D. Kesadaran Merek (Brand awareness) pada Konten Media Sosial............ 15

E. Model Segmentation Targeting Positioning (STP) sebagai Dasar dalam
Membangun Konten Media Sosial..........ccccoviiiiiiiiiicii e 19

F.  Model AISAS sebagai Strategi Membangun Konten Media Sosial ........... 20

viil



H.  KPI o 24

BAB III METODE PELAKSANAAN........ccoiiiiii e 26

A, Gambaran UMUM .........ccooouiiiiiiiiieiie et snee s 26

1.  Gambaran Umum Perusahaan ..............ccccooviiniiiiiiii, 26

2. Sejarah Perusahaan ...........ccooveiiiiiiiiiiiic 26

3. Gambaran Umum Pekerjaan .........c.ccoocvviiiiiiiiiiiii e 27

4.  Profil Perusahaan..........ccocooiiiiiiiiiiiie e 27

5. Logo Perusahaan .........ccccoooviiiiiiiiiiii s 28

0. VIST & MIST c.utiiiiiiiii ittt 29

7. Alamat Perusahaan ...........ccocooviiiiiiiiiiiee e 30

8. Struktur Perusahaan...........cccocveiiiiiiiiii i 30

B. Teknik Pengumpulan Data ............ccooveiiiiiiiiiiiicsecee e 31

L. ODSEIVAST .veeiiiiiieiiie it ettt ettt 31

2. Studi Pustaka........oocuiiiiiiiiiie s 31

C. Ruang LingKup .......ccoooviiiiiiiii 32

L. Peran Penulis ....c.cooeiiiiiiiiiiicie e 32

2. Kategorm Karya. ..o 32

3. Ide Kreatif ..o 32

D.  Langkah Kerja ..o 33

1. Tahapan Praproduksi ........ccccovviiiiiiiiiiiiiiii 34

2. Tahapan Produksi........ccccooiiiiiiiiiiie s 34

3. Tahapan Pascaproduksi ..........coccovviiiiiiiiiiniiiii e 34

BAB IV PEMBAHASAN .......cooiiiii e 35

A. Gambaran Umum Permasalahan.............ccccooiiiiie 35

B, ANalisis STP ..o 38
C. Pembuatan Konten dan Pengembangan Konten Promosi Menggunakan

Artificial INtelligence .............ccoouviiiiiiiiiiiiiiiieic 40

1. Tahap Praproduksi ........ccoviiieiiiiiieiiiiee e 41

2. PrOAQUKSI .ot 45

3. Pascaproduksi........ccooiiiiiiiiiiiciee s 53

1X



D. Penerapan AISAS pada Konten Dalang Vapor ...........ccccvvviiiiiiiiniiennne 55
E. Hasil Performa Konten Dalang Vapor pada Akun Media Sosial Tiktok... 62

1. Hasil Performa Penonton (Views) pada 19 Februari-20 Juni 2025........ 62
2. Hasil Performa Jangkauan (Reach) pada 19 Februari-20 Juni 2025 .....63
3. Hasil Performa Intraksi (Intractions) ........ccccccecveveiiiieinie i 64
4. Hasil Performa Pengikut (Follower Growth Rate) ................ccccocueeune..e. 65

5. Konten Terbaik Format Video Berdasarkan Respons Pengguna/Pelihat.

66

6. Konten Terbaik Format Foto Berdasarkan Respons Pengguna/Pelihat.67
BAB V PENUTUP ..ottt 69
AL SIMPUIAN Lo 69
B. SArAN...cii s 70
1. Saran untuk Penulis.........ccccciiiiiiiiiiiiiic e 70
2. Saran untuk Politeknik Negeri Media Kreatif .............cccovviiiiiiiiiinnnn 71
3. Saran untuk Masyarakat ...........cccovueruireineenenie e 71
Daftar Pustaka..............ocooiiiiii e 73



DAFTAR TABEL

Tabel 1 Hasil Analisis AISAS dalam Konten Foto Slider ...........cccoovveeiiinienncens
Tabel 2 Hasil Analisis AISAS dalam Konten Video Singkat ..........cccccceveiennene.

xi



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1 Piramida Brand AWAreness ..............ccccvcovivieiiiiiiiciisicseens 18
Gambar 2 Metode AISAS ... 20
Gambar 3 Logo Perusahaan...........cccoviiiiiiiiiiii e 28
Gambar 4 Alamat Perusahaan............cccoceviiiiiiiiii 30
Gambar 5 Struktur Perusahaan ...........ccociiiiiiiii i 30
Gambar 6 Langkah Kerja ........ccccoviiiiiiiiiiiic e 33
Gambar 7 Jangkauan Akun @dalangbreweryyy .........cccoovviiivniniincnicicne, 35
Gambar 8 Keterlibatan Akun @dalangbreWeryyy ......ccccvveviiienniiienniiieniieesninn 36
Gambar 9 Pengikut Akun @dalangbrewWeryyy ......ccccovvviiiiniiienniieniiie e 37
Gambar 10 Tampilan Akun @dalangproject dari Dalang Vapor..............cccoe..... 38
Gambar 11 Referensi Ide Konten dari Sosial Media.........cccocoveviiiiieiiiiicnnee 41
Gambar 12 Meeting dengan Owner (@dalangbreweryyy ........ccocevviiveiivnicrnene. 41
Gambar 13 Pembuatan Prompt Konten Foto Slider .............ccccooiiiiiiiiiicnnnnn. 43
Gambar 14 Pembuatan Prompt untuk Konten Video ..........cocoeviiiiiiiiiiicnnnne 44
Gambar 15 Pembuatan Konten Dasar Foto Slider..............cccocovvviiiiiiiniiinnenn. 46
Gambar 16 Pembuatan Konten Video Dasar Menggunakan Kling Ai ................ 47
Gambar 17 Pembuatan Konten Video Dasar Menggunakan Runway ML.......... 48
Gambar 18 Pembuatan Konten Video Dasar Menggunakan Veo 3..................... 49
Gambar 19 Proses Editing Konten Foto Slider ...........c.cccoovviniiiiiiiiiiiiinnnn, 50
Gambar 20 Proses Editing Video Menggunakan Capcut ...........ccocvvveivirirnenne. 51
Gambar 21 Pembuatan Caption Konten...........cccceeviveiiiiiiiciiniicicce 51
Gambar 22 Pembuatan Caption pada Konten DJAGOENG KEDJOE............... 52
Gambar 23 Preview dan Approval Konten oleh Owner ............ccccvveveiiiiinnnnn. 53
Gambar 24 Akun Tiktok @dalangbreweryyy........ccccoooviiiiiiiiininiiiciccee, 54
Gambar 25 Contoh Report Data Unggahan @dalangbreweryyy ........c.ccccvenne. 54
Gambar 26 Peningkatan Penonton (Fiews)........cccccevveiieeiiiiiic i 62
Gambar 27 Peningkatan Jangkauan (Reach) ........cccccocouveiiiiiiciiiiiienceene 63
Gambar 28 Peningkatan Keterlibatan (Intractions)...........ccccccvveiiiveiiiiiicnnnnn 64
Gambar 29 Peningkatan Pengikut (Follower Growth Rate)............c...ccccccvune. 65
Gambar 30 Konten Terbaik Format Video ...........cccocoiiiiiiiiii 66
Gambar 31 /nsight Konten Terbaik Format Video ..........ccccvviiiiiiiciiiien, 67
Gambar 32 Konten Terbaik Format Gambar............ccccoeviiiiiiiicc 67
Gambar 33 Analisis Konten Foto Terbaik ..........cccooiiiiiiiiiiiiii 68

Xii



DAFTAR LAMPIRAN

Lampiran 1 Form TA-01 Daftar Riwayat Hidup Mahasiswa (SKPI) ................... 77
Lampiran 2 Lembar Pembimbingan Tugas AKhir...........cccceeveriininiiniinicnenene 80
Lampiran 3 Lembar Pembimbingan Tugas AKhir........c.ccccevvieiriieiniieiniieeenieeenne 81
Lampiran 4 Lembar Dokumentasi Foto Kegiatan Terkait Tugas Akhir................ 82
Lampiran 5 Lembar Hasil Cek PlagiariSme .........ccceeeveveeniiienicnieiienicnecienene 83
Lampiran 6 Surat Keterangan Praktik Industri ........ccccovvveeviieiniieiniieiiee e 84
Lampiran 7 Sertifikat KOMPEIENST.....uevevveiiiieiiiieeriieenieeniee e 85
Lampiran 8 Dokumentasi Sidang Tugas AKhir ........ccccoeceeviiienieniniincnecenne 86

xiil



	LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR
	LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR
	PERNYATAAN ORISINIALITAS TUGAS AKHIR DAN BEBAS PLAGIARISME
	PERNYATAAN PUBLIKASI ILMIAH
	ABSTRACT
	PRAKATA
	DAFTAR ISI
	DAFTAR TABEL
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR LAMPIRAN

