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ABSTRACT 

Dalang Vapor is a shop that sells liquid vape products and actively promotes them 

through its TikTok account @dalangbreweryyy. As a new brand, Dalang Vapor 

faces challenges of minimal content activity, low reach, and low audience 

engagement. To overcome this, the author utilizes artificial intelligence (AI) 

technology to speed up and simplify the process of producing interesting and on-

trend content. Content creation begins by composing prompts using ChatGPT, 

which are then used in Leonardo AI to generate basic visuals. The visuals are 

processed into videos through RunwayML, and then edited in CapCut before being 

published. Based on data for the period February 19-June 2025, the total audience 

reached reached 5,479 people, with an increase of more than 5,500 impressions. 

Video duration also increased to 6,995 views, and profile views increased by 248 

times. Audience engagement also increased with 269 likes, 65 comments, and 89 

shares, showing active interaction from users. In addition, the @dalangbreweryyy 

account gained an additional 40 followers without a drop. This data shows that 

utilizing AI in the content creation process contributes to increasing Dalang 

Vapor's visibility, interaction, and brand awareness on the TikTok platform. 

Keywords : TikTok, Promotional Content, Brand Awareness, Artificial 

Intelligence, Dalang Vapor 

ABSTRAK 

Dalang Vapor adalah toko yang menjual produk liquid vape dan aktif 

mempromosikannya melalui akun TikTok @dalangbreweryyy. Sebagai brand baru, 

Dalang Vapor menghadapi tantangan minimnya aktivitas konten, rendahnya 

jangkauan, dan keterlibatan audiens yang masih rendah. Untuk mengatasi hal ini, 

penulis memanfaatkan teknologi kecerdasan buatan guna mempercepat dan 

mempermudah proses produksi konten yang menarik dan sesuai tren. Pembuatan 

konten dimulai dengan menyusun arahan menggunakan ChatGPT, yang kemudian 

digunakan di Leonardo AI untuk menghasilkan visual dasar. Visual tersebut diolah 

menjadi video melalui RunwayML, lalu diedit di CapCut sebelum dipublikasikan. 

Berdasarkan data periode 19 Februari–20 Juni 2025, total penonton yang dijangkau 

mencapai 5.479 orang, dengan peningkatan lebih dari 5.500 tayangan. Durasi video 

juga meningkat hingga 6.995 tayangan, dan tayangan profil naik sebanyak 248 kali. 

Keterlibatan audiens juga meningkat dengan 269 suka, 65 komentar, dan 89 kali 

dibagikan, menunjukkan interaksi aktif dari pengguna. Selain itu, akun 

@dalangbreweryyy mendapatkan tambahan 40 pengikut tanpa penurunan. Data ini 

menunjukkan bahwa pemanfaatan teknologi kecerdasan buatan dalam proses 

pembuatan konten berkontribusi pada peningkatan visibilitas, interaksi, dan 

kesadaran merek Dalang Vapor di platform TikTok. 

Kata kunci : TikTok, Konten Promosi, Kesadaran Merek, Kecerdasan Buatan, 

Dalang Vapor 
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PRAKATA 

Segala puji dan syukur penulis panjatkan kepada Tuhan Yang Maha Esa atas 

segala rahmat, kekuatan, dan ketabahan yang diberikan, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan tugas akhir ini dengan lancar. Penyusunan tugas akhir ini merupakan 

salah satu syarat untuk menyelesaikan pendidikan jenjang Diploma-3 pada Program 

Studi Periklanan, Politeknik Negeri Media Kreatif. 

Dalam pelaksanaan tugas akhir ini, penulis menjalankan peran sebagai seorang 

content creator yang bertanggung jawab dalam membuat konten kreatif untuk 

media sosial Tiktok milik Dalang Vapor. Berdasarkan proses tersebut, penulis 

menyusun laporan tugas akhir berjudul “Pembuatan Konten Promosi Menggunakan 

Artificial Intelligence Berbasis Model AISAS untuk Meningkatkan Brand 

Awareness Dalang Vapor di Tiktok .” 

Laporan ini tentunya tidak akan terselesaikan dengan baik tanpa dukungan, 

arahan, dan semangat dari berbagai pihak yang telah memberikan bantuan selama 

proses penyusunan. Oleh karena itu, penulis menyampaikan rasa terima kasih yang 

sebesar-besarnya kepada: 
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Industri; 

10. Orang tua dan seluruh anggota keluarga yang tak henti memberikan 

dukungan, baik secara moral maupun materi, serta selalu menyertakan 



vii 

 

penulis dalam doa demi kelancaran studi dan penyusunan laporan tugas 

akhir; 

11. dosen dan staf kependidikan di Politeknik Negeri Media Kreatif yang telah 

berbagi ilmu dan wawasan berharga selama penulis menjalani masa studi di 
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Kreatif yang telah membantu dalam memberikan layanan administratif 
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Penulis menyadari masih banyak kekurangan dalam tugas akhir ini. Oleh sebab itu,  
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