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ABSTRAK 

Birdie.id is a digital media platform that features articles on golf with a more casual 

approach, targeting the younger generation. As part of its efforts to expand 

readership, this final project aims to explain how to implement effective article 

writing strategies for website content on www.birdie.id in order to reach the 

audience optimally. This research refers to several writing theories, including 

creative scriptwriting (Rahmatantis, Waryanti, & Puspitoningrum, 2022), SEO 

(Putro, 2024), and copywriting (Suleman, 2023). To support the analysis, the writer 

employed data collection techniques such as observation, interviews, online data 

tracking, and literature study. The implementation of article writing on 

www.birdie.id consists of three main stages. The pre-production stage includes 

brainstorming, theme listing, and data research. The production stage involves 

drafting the script, checking SEO indicators, and executing the writing. Lastly, the 

post-production stage includes seeking approval from the mentor, publishing the 

article, and reporting the uploaded content. Through the implementation of these 

three stages, the writer successfully produced a total of 300 articles, divided into 

100 news articles, 50 sport articles, 65 health articles, and 85 lifestyle articles. 

Key words: www.birdie.id, article, copywriting, digital content, audience reach 

Birdie.id merupakan laman artikel media digital yang mengangkat tema seputar 

Golf dengan pendekatan yang lebih santai dan menargetkan generasi muda. Dalam 

upaya perluasan jangkauan pembaca. Tugas akhir ini bertujuan untuk menjelaskan 

cara menerapkan strategi penulisan artikel yang efektif dalam konten artikel pada 

website www.birdie.id sehingga mampu menjangkau audiens secara optimal. 

Penulis merujuk pada teori-teori naskah kreatif menurut (Rahmatantis, Waryanti, & 

Puspitoningrum, 2022), SEO menurut (Putro, 2024), serta copywriting menurut 

(Suleman, 2023). Dari teori-teori penulisan tersebut, penulis menggunakan teknik 

pengumpulan data, diantaranya adalah observasi, wawancara, penelurusan data 

online, serta studi pustaka. Penerapan penulisan artikel pada www.birdie.id 

dilakukan dengan 3 tahapan, yaitu yang pertama dengan pra-produksi dimana 

mencakup brainstorming, theme listing, serta data reasearch, setelah itu yang 

kedua adalah produksi, dimana penulis mulai melakukan drafting script, checking 

the indicator, dan memulai writing execute, dan yang terakhir adalah pasca-

produksi, yaitu penulis meminta approval kepada mentor, posting article, dan yang 

terakhir memberikan report hasil dari penggunggahan artikel. Dengan penerapan 3 

tahapan tersebut, penulis telah berhasil menuliskan 300 artikel dengan 100 kategori 

news, 50 kategori sport, 65 kategori healthy, dan 85 kategori lifestyle. 

Kaca kunci: www.birdie.id, artikel, copywriter, konten digital, jangkauan pembaca  

http://www.birdie.id/
http://www.birdie.id/
http://www.birdie.id/
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