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ABSTRAK 

 

The talk show program "Girl's Room" is a show that raises the topic of dormitory 

life with a very close and relevant story approach for women aged 18-22 years, 

especially students who live in dormitories. This program presents a casual and 

interesting chat about various problems of daily life, ranging from social dynamics, 

academic challenges, to romance problems that are often experienced by the 

audience. As a producer, the author plays an important role in managing the 

production budget, which includes detailed budgeting, efficient distribution of 

funds, strict supervision of expenses, and seeking sponsorships and strategic 

partnerships to minimize production costs without sacrificing the quality of the 

content. Through an in-depth survey and observation process, the data collected is 

used to ensure that the program truly matches the interests and needs of the target 

audience. With a creative, informative, and interactive approach, "Girl's Room" is 

expected to be a fun, inspiring, and supportive forum for the self-development of 

dormitory students in facing various challenges of daily life. 

 

Keywords: Producer, Talk Show, Production Budget 

 

Program talk show “Girl’s Room” merupakan sebuah acara yang mengangkat topik 

kehidupan asrama dengan pendekatan cerita yang sangat dekat dan relevan bagi 

wanita berusia 18-22 tahun, khususnya mahasiswa yang tinggal di asrama. Program 

ini menyajikan obrolan santai dan menarik mengenai berbagai masalah kehidupan 

sehari-hari, mulai dari dinamika pergaulan, tantangan akademik, hingga persoalan 

percintaan yang kerap dialami oleh penonton. Sebagai produser, penulis memegang 

peran penting dalam pengelolaan anggaran produksi, yang meliputi penyusunan 

anggaran secara rinci, pembagian dana secara efisien, pengawasan ketat terhadap 

pengeluaran, serta pencarian sponsorship dan kemitraan strategis untuk 

meminimalkan biaya produksi tanpa mengorbankan kualitas konten. Melalui proses 

survei dan observasi yang mendalam, data yang dikumpulkan digunakan untuk 

memastikan bahwa program ini benar-benar sesuai dengan minat dan kebutuhan 

audiens target. Dengan pendekatan kreatif, informatif, dan interaktif, “Girl’s Room” 

diharapkan dapat menjadi wadah yang menyenangkan, inspiratif, serta mendukung 

pengembangan diri para mahasiswa asrama dalam menghadapi berbagai tantangan 

kehidupan sehari-hari. 

 

Kata Kunci: Produser, Talk Show, Anggaran Produksi 
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PRAKATA 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT atas segala limpahan rahmat dan hidayah-

Nya sehingga penulis dapat menyusun dan menyelesaikan laporan tugas akhir ini 

sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Ahli Madya (A.Md.) pada 

Program Studi Penyiaran, Jurusan Komunikasi, Politeknik Negeri Media Kreatif 

Jakarta. 

Laporan tugas akhir ini berjudul “Peran Produser dalam Pengelolaan 

Anggaran Produksi Program Talk Show Girl’s Room”. Program ini bertujuan untuk 

menghadirkan sebuah talk show yang menggambarkan dinamika kehidupan di 

asrama putri, dengan konsep yang menghibur, informatif, dan inspiratif. Dalam 

pelaksanaan tugas akhir ini, penulis berperan sebagai produser yang bertanggung 

jawab atas perencanaan, pengelolaan, dan pengawasan anggaran produksi, mulai 

dari penyusunan alokasi biaya pada setiap tahap produksi, menjalin kemitraan 

dengan sponsor, mengoptimalkan sumber daya yang tersedia, hingga melakukan 

evaluasi anggaran untuk memastikan efisiensi dan keberhasilan program talk show 

Girl’s Room. 

Penyusunan laporan ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, dan 

dukungan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin menyampaikan rasa 

terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, S.E., M.M., selaku Direktur Politeknik Negeri 

Media Kreatif. 

2. Dr. Handika Dany Rahmayanti, S.Si., M.Si., selaku Wakil Direktur I 

Bidang Akademik sekaligus Pembimbing I Penulis yang telah 

memberikan arahan dan masukan sehingga penulis bisa menyelesaikan 

laporan penulisan tugas akhir. 

3. Dr. Erlan Saefuddin, S.S., M.Hum., selaku Ketua Jurusan Komunikasi. 

4. Raden Sulistiyo Wibowo, M.Sn., selaku Sekretaris Jurusan Komunikasi. 

5. Reny Yulyati Br Lumban Toruan, M.Sn., selaku Koordinator Program 

Studi Penyiaran. 

6. Ifah Atur Kurniati, M.I.Kom., selaku Sekretaris Program Studi 

Penyiaran 
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7. Rusman Latief, selaku Pembimbing II Penulis yang telah memberikan 

arahan dan masukan sehingga penulis bisa menyelesaikan karya tugas 

akhir. 

8. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif  

yang telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh Pendidikan 

disini 

9. Para Staf Jurusan Penerbitan dan para karyawan Politeknik Negeri 

Media Kreatif yang telah memberikan layanan administrasi kepada 

penulis selama di Politeknik Negeri Media Kreatif. 

10. Orang Tua dan keluarga yang Selalu Memberikan Bantuan moril, 

,materil, dan do’a hingga Laporan Tugas Akhir ini selesai. 

11. Shifa Nazwa selaku teman dekat penulis yang sudah sangat banyak 

membantu penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini 

12. Saldios (Anin, Firda, CO, Melati ) selaku teman dekat penulis yang  

selalu mendengarkan cerita penulis serta memberikan dukungan. 

13. Shafira dan Abdul Halim selaku tim tugas akhir yang sudah membantu 

saat penyusunan laporan tugas akhir ini 

 

Penulis menyadari bahwa laporan tugas akhir ini masih jauh dari sempurna. 

Oleh karena itu, kritik dan saran yang membangun sangat penulis harapkan demi 

perbaikan di masa mendatang. 

Akhir kata, semoga laporan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat dan 

menjadi referensi bagi semua pihak yang membutuhkan. 

 

Jakarta, 20 Juni 2025 

 

Nadiah Turomah 

NIM. 2270405100  
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