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ABSTRACT 

Instagram is one of the social media platforms that is currently widely used by the public 

because it is able to present interesting visual content, is easily accessible, and is effective in 

building interaction and closeness between brands and audiences. Marketing agency We Are 

Social has released its latest report on the world's internet users, including Indonesia. Based 

on the release of its latest report, it revealed that the number of internet users in Indonesia 

reached 5.35M million of the largest total population of 8.08M. The problems in this study are 

how the profile and initial conditions of the TRL Indonesia brand and how to make caption 

copywriting based on the AIDCA technique (Attention, Interest, Desire, Action) and how users 

respond to the results of caption copywriting based on the AIDCA technique. The aim is to 

explain the profile and initial conditions of TRL Indonesia's social media and explain the user 

response to the caption based on the AIDCA technique to determine the level of involvement in 

the awareness of TRL Indonesia's Instagram account. Before this research was conducted from 

December 2, 2024 to June 2, 2025 Insight Reach before the research amounted to 499 and after 

the research increased to 1,368 accounts. By using the AIDCA technique, captions are 

considered more effective in attracting attention, building interest, growing desire, convincing 

audiences, and encouraging them to take action. This technique helps. 
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ABSTRAK 

 

Instagram menjadi salah satu platform media sosial yang saat ini banyak digunakan oleh 

khalayak karena mampu menyajikan konten visual yang menarik, mudah diakses, serta efektif 

dalam membangun interaksi dan kedekatan antara brand dan audiens. Agensi marketing We 

Are Social kembali merilis laporan terbaru terkait pengguna internet dunia termasuk 

didalamnya adalah negara Indonesia. Berdasarkan rilis laporan terbarunya, mengungkapkan 

bahwa jumlah pengguna internet di Indonesia mencapai 5,35M juta total populasi terbesar 

yakni 8,08M jiwa. Permasalahan yang ada dalam penelitian ini yaitu bagaimana Profil dan 

kondisi awal brand TRL indonesia dan bagaimana pembuatan caption copywriting berbasis 

teknik AIDCA (Attention, Interest, Desire, Action) serta bagaiamana respon pengguna terhadap 

terhadap hasil caption copywriting berbasis teknik AIDCA. Tujuan nya untuk menjelaskan 

profil dan kondisi awal media sosial TRL Indonesia serta menjelaskan respon pengguna 

terhadap caption berbasis teknik AIDCA untuk mengetahui tingkat keterlibatan pada awareness 

akun instagram TRL Indonesia. Sebeleum penelitian ini di lakukan dari tanggal 2 desember 

2024 hingga 2 juni 2025 Insight Jangkauan sebelum adanya penelitian sebesar 499 dan setelah 

adanya penelitian meningkat menjadi 1.368 akun. Dengan menggunakan teknik AIDCA, 

caption dinilai lebih efektif dalam menarik perhatian, membangun minat, menumbuhkan 

keinginan, meyakinkan audiens, hingga mendorong mereka untuk melakukan tindakan. Teknik 

ini membantu menyusun alur komunikasi yang terstruktur dan persuasif. 

 

Kata kunci : Brand Awareness, Copy Content, Copywriting, TRL Indonesia 
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