LAPORAN TUGAS AKHIR

PERANCANGAN KONTEN TIKTOK @HAYARA_ID
UNTUK MENINGKATKAN BRAND AWARENESS

Diajukan sebagai salah satu persyaratan
untuk memperoleh gelar Ahli Madya

C

POLITEKNIK NEGERI

Media Kreatif

Disusun oleh:

NASYWA DIEN AGNATIA

NIM 2270404081

PROGRAM STUDI PERIKLANAN

JURUSAN KOMUNIKASI

POLITEKNIK NEGERI MEDIA KREATIF JAKARTA

2025



LEMBAR PENGESAHAN TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten TikTok @hayara_id untuk

Meningkatkan Brand Awareness

Penulis : Nasywa Dien Agnatia
NIM : 2270404081

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini dipertanggungjawabkan di hadapan Penguji Tugas Akhir di
Kampus Politeknik Negeri Media Kreatif pada hari Rabu, 16 Juli 2025.

Disahkan oleh:
Ketua Penguji

Zaernab, SS,. M.Si
NIP. 199211132019032025

Anggota 1 Anggota 2
Rizki Akbar Mustopa, S.Pd., Gr., M.Pd. Sartika Ekadyasa M.I.Ikom
NIP. 199304272024061001 NIP.198812222020122006

Mengetahui

il



LEMBAR PERSETUJUAN SIDANG TUGAS AKHIR

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten TikTok @hayara_id untuk

Meningkatkan Brand Awareness

Penulis : Nasywa Dien Agnatia
NIM : 2270404081

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tugas Akhir ini telah diperiksa dan disetujui untuk disidangkan,
Ditandatangani di Jakarta, 20 Juni 2025

Pembimbing 1 Pembimbing 2

b
Sartika Ekadyasa M.I.Ikom Dr. Ressa Uli Patrisia S.S.,
NIP.198812222020122006 M.lkom, AMIPR

NIDN

Mengetahui
Koordinator Program Studi Periklanan

Zaenab, SS,. M.Si
NIP. 199211132019032025

il



PERNYATAAN ORISINALITAS TUGAS AKHIR
DAN BEBAS PLAGIARISME

Yang bertanda tangan di bawabh ini:
Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten TikTok @hayara_id untuk

Meningkatkan Brand Awareness

Penulis : Nasywa Dien Agnatia
NIM : 2270404081

Program Studi : Periklanan

Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik : 2024/2025

dengan ini menyatakan bahwa Tugas Akhir saya dengan judul: Perancangan
Konten TikTok @hayara id untuk Meningkatkan Brand Awareness adalah
original, belum pernah dibuat oleh pihak lain, dan bebas dari plagiarisme.

Bilamana pada kemudian hari ditemukan ketidaksesuaian dengan pernyataan ini,

saya bersedia dituntut dan diproses sesuai dengan ketentuan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini dibuat dengan sesungguhnya dan dengan

sebenar-benarnya.

Jakarta, 20 Juni 2025
Yang menyatakan,

; TIMPE

.?ra:muxoarsgmg

-

-

Nasywa Dien Agnatia
NIM: 2270404081

v



PERNYATAAN PUBLIKASI KARYA

Sebagai civitas academica Politeknik Negeri Media Kreatif, saya yang bertanda
tangan di bawah ini:
Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten TikTok @hayara_id untuk

Meningkatkan Brand Awareness
Penulis : Nasywa Dien Agnatia
NIM : 2270404081
Program Studi : Periklanan
Jurusan : Komunikasi

Tahun Akademik  :2024/2025

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada
Politeknik Negeri Media Kreatif Hak Bebas Royalti Non Eksklusif (Non-exclusive
Royalty-Free Right) atas karya ilmiah saya yang berjudul: Perancangan Konten
TikTok @hayara_id untuk Meningkatkan Brand Awareness.

Dengan Hak Bebas Royalti Non Eksklusif ini Politeknik Negeri Media Kreatif
berhak menyimpan, mengali media/formatkan, mengelola dalam bentuk
pangkalan data (database), merawat, dan mempublikasi tugas akhir saya selama
tetap mencantumkan nama saya sebagai penulis/pencipta dan sebagai pemilik Hak
Cipta. Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Jakarta, 20 Juni 2025
Yang Menyatakan,

Nasywa Dien Agnatia
NIM: 2270404081



ABSTRAK

Judul Tugas Akhir  : Perancangan Konten TikTok @hayara id untuk
Meningkatkan Brand Awareness

Penulis : Nasywa Dien Agnatia
Pembimbing I : Sartika Ekadyasa M.I.Ikom
Pembimbing I1 : Dr. Ressa Uli Patrisia S.S., M.Ikom

In the digital era, social media has become a strategic tool for building brand
awareness, especially for new brands like Hayara. As a local hijab brand newly
launched in 2025, Hayara utilizes TikTok as one of its main platforms to introduce
its products and reach a wider target audience. However, the TikTok account
@hayara_id initially had no content activity or structured content strategy. This
final project aims to explain the content planning process for Hayara'’s TikTok as
an effort to build brand awareness. The author used observation and literature
study as data collection methods, and applied the STP (Segmenting, Targeting,
Positioning) analysis and AISAS model (Attention, Interest, Search, Action,
Share) to develop relevant content strategies. The results showed an increase in
followers from 956 to 1.237 followers, and a total of 20 video contents were
successfully published, with one top content reaching 353 views and generating
notable engagement. These findings prove that a well-planned and targeted
content strategy can significantly improve the visibility and audience interaction
of a new brand.

Keywords: TikTok, creative content, Hayara, brand awareness.

Di era digital, media sosial telah menjadi alat strategis untuk membangun brand
awareness, terutama bagi brand baru seperti Hayara. Sebagai brand hijab lokal
yang baru diluncurkan pada tahun 2025, Hayara memanfaatkan TikTok sebagai
salah satu platform utama untuk memperkenalkan produknya dan menjangkau
target pasar yang lebih luas. Namun, pada awalnya akun TikTok @hayara id
belum memiliki aktivitas unggahan maupun strategi konten yang terencana. Tugas
akhir ini bertujuan untuk menjelaskan proses perancangan konten TikTok Hayara
dalam rangka membangun brand awareness. Penulis menggunakan teknik
pengumpulan data observasi dan studi pustaka, serta menerapkan analisis STP
(Segmenting, Targeting, Positioning) dan model AISAS (Attention, Interest,
Search, Action, Share) untuk menyusun strategi konten yang relevan. Hasilnya
menunjukkan adanya peningkatan jumlah pengikut dari 956 menjadi 1.237
pengikut serta total 20 konten video yang berhasil menjadi top konten dengan
capaian 353 tayangan dan engagement yang cukup baik. Hal ini membuktikan
bahwa strategi konten yang tepat dan terarah dapat meningkatkan visibilitas dan
keterlibatan audiens terhadap brand baru.

Kata kunci: TikTok, konten kreatif, Hayara, brand awareness.
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11. Para dosen dan tenaga kependidikan Politeknik Negeri Media Kreatif yang
telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini.

12. Mama yang senantiasa selalu memberikan dukungan moral dan material,
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