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ABSTRAK 
 
HaiBunda is a digital platform focused on providing information and services to 
Indonesian parents, pregnant women, breastfeeding women, and mothers. Based 
on industrial practice activities at HaiBunda, the author compiled a final project 
with the aim of optimizing visuals in HaiBunda's video on demand (VOD) in order 
to increase engagement views. The author uses Kotler and Keller's (2016) video 
theory. The writing method used is descriptive with data collection techniques 
through literature studies and observations. In the discussion, the author carried 
out the first process (pre-production stage), namely receiving the video script and 
searching for stock footage on Envato. In the production stage, the author worked 
on the video using the CapCut application to compile clips, add graphics, text, and 
interesting animations. Finally, in the post-production stage, the author uploaded 
the video to Google Drive for the team to review. Based on these three stages, 
optimizing visual elements such as selecting relevant visual materials, dynamic 
editing, and supporting audio quality in video editing techniques has been proven 
to play an important role in increasing the number of views on the HaiBunda 
website. 
Keywords: Optimization, Video on demand, Visual, Engagement, HaiBunda, 
editing. 
 
HaiBunda adalah platform digital yang fokus memberikan I     nformasi dan layanan 
kepada orang tua Indonesia, wanita hamil, wanita menyusui, dan ibu. Berdasarkan 
aktivitas praktik industri di HaiBunda, penulis menyusun tugas akhir dengan tujuan  
untuk pengoptimalan visual dalam video on demand (VOD) HaiBunda dalam 
rangka meningkatkan engagement views. Penulis menggunakan teori video Kotler 
dan Keller (2016). Metode penulisan yang digunakan adalah deskriptif dengan 
teknik pengumpulan data dengan studi pustaka dan observasi. Pada pembahasan, 
penulis melakukan proses pertama (tahap praproduksi), yaitu menerima script 
video dan mencari stock footage di envato. Pada tahap produksi, penulis 
mengerjakan video menggunakan aplikasi CapCut untuk menyusun klip, 
menambahkan grafis, teks, animasi yang menarik. Terakhir, pada tahap 
pascaproduksi, penulis mengunggah video ke Google Drive agar tim dapat 
meninjaunya. Berdasarkan ketiga tahapan tersebut, pengoptimalan elemen visual 
seperti pemilihan materi visual yang relevan, penyuntingan dinamis, serta kualitas 
audio yang mendukung dalam teknik editing video dan terbukti dalam memegang 
peran penting untuk meningkatkan jumlah tayangan yang ada di website HaiBunda. 
Kata Kunci: Pengoptimalisasian, Video on demand, Visual, Engagement, 
HaiBunda, editing. 
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