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ABSTRACT

This research explores content creation strategies on the TikTok platform to
increase audience engagement, using the @MOP_Channel account as a case
study. In today's digital era, social media has become a crucial tool for capturing
and maintaining audience attention. The objective of this study is to design and
execute creative content that aligns with TikTok's characteristics and user
preferences in order to enhance interactions such as likes, comments, and shares.
The methodology employed includes case study analysis and direct observation of
content activities on the MOP_Channel TikTok account. The findings reveal that
relevant, consistent, and trend-aware content significantly boosts audience
engagement. Therefore, implementing an effective content strategy can serve as a
key approach in improving social media engagement, particularly on TikTok. The
study is grounded in AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) models to
better understand audience behavior in engaging with digital content. The
methodology applied includes a case study and participatory observation of
content production processes and performance metrics on the @MOP_Channel
TikTok account from March to June 2025. The findings indicate that content
incorporating storytelling, humor, and relevance to daily issues is more effective
in capturing audience attention. Furthermore, maintaining a consistent posting
schedule and utilizing TikTok features such as hashtag challenges and trending
audio significantly contribute to increasing engagement. Thus, a well-researched
and strategic content approach proves to be an effective method for managing
social media platforms professionally, particularly in optimizing audience
engagement on TikTok.
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ABSTRAK

Penelitian ini membahas strategi pembuatan konten pada platform TikTok untuk
meningkatkan tingkat keterlibatan (engagement) audiens, dengan studi kasus pada
akun @MOP_Channel. Dalam era digital saat ini, media sosial menjadi alat
penting dalam menjangkau dan mempertahankan perhatian audiens. Penelitian ini
bertujuan untuk merancang dan merealisasikan konten kreatif yang sesuai dengan
karakteristik platform TikTok serta minat pengguna, guna meningkatkan interaksi
seperti likes, komentar, dan share. Metode yang digunakan adalah studi kasus dan
observasi langsung terhadap aktivitas konten di akun TikTok MOP_Channel.
Hasil yang diperoleh menunjukkan bahwa konten yang relevan, konsisten, dan
mengikuti tren mampu mendorong keterlibatan audiens secara signifikan. Dengan
demikian, strategi pembuatan konten yang tepat dapat menjadi salah satu
pendekatan efektif dalam meningkatkan engagement pada media sosial,
khususnya TikTok. Penelitian ini mengacu pada teori AISAS (Attention, Interest,
Search, Action, Share) sebagai landasan dalam memahami perilaku audiens dalam
berinteraksi dengan konten digital. Metode yang digunakan adalah studi kasus dan
observasi partisipatif terhadap proses produksi dan performa konten TikTok pada



akun @MOP_Channel selama periode Maret hingga Juni 2025. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa konten dengan elemen storytelling, humor, serta relevansi
terhadap isu sehari-hari mampu menarik perhatian audiens secara lebih efektif.
Selain itu, konsistensi dalam jadwal unggahan dan pemanfaatan fitur TikTok
seperti hashtag challenge dan tren audio turut berperan dalam meningkatkan
engagement. Dengan demikian, strategi konten yang tepat dan berbasis riset dapat
menjadi pendekatan efektif dalam mengelola media sosial secara profesional,
khususnya dalam meningkatkan keterlibatan audiens di platform TikTok.

Kata kunci: TikTok, konten digital, keterlibatan audiens, media sosial
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