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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir : Perencanaan Konten Media Sosial Instagram @gradisandco
Oleh Karuna Kreativ Untuk Membangun Brand Awareness
Periode Februari-April 2025

Penulis : Umi Hasna Mardiyah
Pembimbing | . Sartika Ekadyasa, S.Kom., M.l.Kom.
Pembimbing Il : Seno Pramuadji

Social media, especially Instagram, is now a strategic space for businesses
to build awareness and connect with audiences on a more personal level. Gradis &
Co, a coffee and eatery that was just established in late 2024, utilizes Instagram as
ameans of digital promotion. However, as a new brand, the @gradisandco account
faces challenges in terms of content consistency, communication strategy, and low
audience reach and interaction numbers. The writing of this final project aims to
design an effective content plan (editorial plan) in building audience awareness
through the Instagram platform. In this process, the author applies STP analysis
and the AISAS model as a strategic approach to develop content that suits the
character and behavior of the target audience. Through the editorial plan that has
been created and executed, @gradisandco Instagram account shows a significant
increase in terms of reach, impression, and follower growth. These results show
that good content planning, coupled with the right distribution strategy, can have a
positive impact in building new brand awareness on social media.

Keywords: Instagram, Content Planning, Audience Awareness, Social Media
Marketing, Gradis & Co

Media sosial, khususnya Instagram, kini menjadi ruang strategis bagi pelaku
bisnis untuk membangun awareness dan terhubung dengan audience secara lebih
personal. Gradis & Co, sebuah coffee and eatery yang baru berdiri pada akhir 2024,
memanfaatkan Instagram sebagai sarana promosi digital. Namun, sebagai brand
baru, akun @gradisandco menghadapi tantangan dalam hal konsistensi publikasi
konten, strategi komunikasi, serta rendahnya angka jangkauan dan interaksi
audience. Penulisan tugas akhir ini bertujuan untuk merancang perencanaan konten
(editorial plan) yang efektif dalam membangun kesadaran audiens melalui platform
Instagram. Dalam proses ini, penulis menerapkan analisis STP dan model AISAS
sebagai pendekatan strategis untuk menyusun konten yang sesuai dengan karakter
dan perilaku target audience. Melalui editorial plan yang telah dibuat dan
dieksekusi, akun Instagram @agradisandco menunjukkan peningkatan yang
signifikan dari sisi reach, impression, dan pertumbuhan followers. Hasil ini
menunjukkan bahwa perencanaan konten yang baik, ditambah dengan strategi
publikasi yang tepat, mampu memberikan dampak positif dalam membangun
awareness audience terhadap Gradis & Co di media sosial.

Kata Kunci: Instagram, Perencanaan Konten, Kesadaran Audiens, Pemasaran
Media Sosial, Gradis & Co
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