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ABSTRACT 

 

This Final Project explores the design process of visual content for news and 

entertainment using the principles of visual hierarchy as a strategy to enhance 

brand awareness on the Instagram account @intoday.media. In today’s digital 

era, social media plays a crucial role in delivering information effectively and 

engagingly. However, many contents fail to capture the audience's attention due 

to poor visual communication. This project applies the STP strategy (Segmenting, 

Targeting, Positioning) to align content design with the target audience's 

characteristics. Data collection methods include observation, interviews, 

literature review, and documentation. The results show that implementing visual 

hierarchy elements such as a dominant blue color, typography, and consistent, 

well-structured layouts significantly increases the number of views, comments, 

and profile visits. Proper visual design not only enhances aesthetic appeal but 

also strengthens message delivery. Therefore, visual hierarchy serves as an 

effective design approach to build strong brand identity and recognition on social 

media platforms. 

Keywords: Visual Design, Visual Hierarchy, Instagram, Brand Awareness, STP 

Strategy, Social Media 

ABSTRAK 

 

Tugas Akhir ini membahas proses pembuatan desain visual konten berita dan 

hiburan berbasis prinsip visual hierarchy sebagai strategi untuk meningkatkan 

brand awareness pada akun Instagram @intoday.media. Di era digital saat ini, 

media sosial berperan penting dalam menyampaikan informasi secara cepat, 

menarik, dan efektif. Namun, banyak konten yang tidak mampu menarik perhatian 

audiens karena desain yang kurang komunikatif. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan strategi STP (Segmenting, Targeting, Positioning) untuk mengarahkan 

desain konten agar sesuai dengan karakteristik audiens target. Metode 

pengumpulan data yang digunakan meliputi observasi, wawancara, studi pustaka, 

dan dokumentasi. Hasil menunjukkan bahwa penerapan elemen visual hierarchy 

seperti warna biru dominan, tipografi, serta tata letak yang konsisten dan rapi 

mampu meningkatkan jumlah tayangan, komentar, dan kunjungan profil secara 

signifikan. Penerapan desain visual yang tepat terbukti tidak hanya memperindah 

tampilan, tetapi juga memperkuat penyampaian pesan. Oleh karena itu, visual 

hierarchy dapat menjadi pendekatan desain yang efektif untuk memperkuat 

identitas dan citra brand di media sosial. 

Kata kunci: Desain Visual, Visual Hierarchy, Instagram, Brand Awareness, 

Strategi STP, Media Sosial 



vi 

 

PRAKATA 

Puji syukur kepada Tuhan Yang Maha Esa yang telah memberi kekuatan, 
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telah melayani mahasiswa selama penulis menempuh pendidikan di sini; 



vii 

 

10. Keluarga yang selalu memberikan dukungan serta doa dalam penulisan karya 

Tugas Akhir ini; 

11. Teman – teman yang selama menyelesaikan penulisan ini selalu mendukung 

dan membantu penulis jika ada kesulitan; 

12. Seluruh rekan kerja tim In Today Media yang sudah memberikan 

semangatnya. 

 

Penulis menyadari bahwa laporan ini masih memiliki berbagai 

kekurangan. Oleh karena itu, penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang 

bersifat membangun untuk perbaikan di masa yang akan datang. Akhir kata, 

penulis berharap laporan Tugas Akhir ini dapat memberikan kontribusi positif dan 

bermanfaat bagi seluruh pembaca.  
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