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ABSTRAK 

 

Judul Tugas Akhir : Perancangan Strategi Website Untuk Meningkatkan Brand    

Awareness www.Hayara.Id   

Penulis   : Muhammad Ridho Akbar  

Pembimbing I  : Anindita Budi Astuti, S.E., M.M. 

Pembimbing II : Dr. Ressa Uli Patrissia S.S.,M.Ikom, AMIPR 

 

The decline in visitors to www.hayara.id indicates that the platform was not 

strategically optimized to support branding and communication functions. As a 

premium hijab brand with elegant, sharia, and modern values, Hayara needs a 

structured strategy to strengthen brand awareness in the digital realm. This study 

aims to design a website strategy through user behavior analysis and optimization 

of visual content and informative articles. The methods include observation, 

literature review, and implementation of the AISAS model (Attention, Interest, 

Search, Action, Share). The results show a significant improvement in website 

performance, with sessions increasing by 206% and unique visitors by 74% after 

implementation. These findings prove that enhancing UI/UX, layout development, 

and SEO effectively increase website attractiveness and visibility, making this 

strategy a reference for local brands to build sustainable brand awareness through 

digital platforms. 

Keywords: AISAS Model, Brand Awareness, Digital Strategy, SEO 

Optimization, UI/UX Design 

Penurunan jumlah pengunjung pada website www.hayara.id menunjukkan 

bahwa platform ini belum dioptimalkan secara strategis untuk mendukung branding 

dan komunikasi merek. Sebagai brand hijab premium yang mengusung nilai elegan, 

syar’i, dan modern, Hayara memerlukan strategi website terstruktur untuk 

memperkuat brand awareness di ranah digital. Penelitian ini bertujuan merancang 

strategi website berbasis analisis perilaku pengguna dan optimalisasi konten visual 

serta artikel informatif. Metode yang digunakan meliputi observasi, studi pustaka, 

dan penerapan model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share). Hasil 

perancangan menunjukkan peningkatan performa signifikan, yaitu sesi kunjungan 

naik 206% dan pengunjung unik bertambah 74% setelah strategi diterapkan. Hal ini 

membuktikan bahwa penguatan UI/UX, pengembangan layout, dan optimasi SEO 

mampu meningkatkan daya tarik serta visibilitas website. Strategi ini dapat menjadi 

acuan bagi brand lokal lainnya untuk membangun kesadaran merek melalui 

platform digital secara berkelanjutan. 

 

Keywords: Desain UI/UX, Kesadaran Merek, Model AISAS, Optimasi SEO, 

Strategi Digital 

 

http://www.hayara.id/
http://www.hayara.id/


vii 
 

PRAKATA 

Puji dan Syukur kami panjatkan kepada Allah SWT dan Nabi Muhammad 

SAW, karena telah memberikan berkat berupa kesehatan, kekuatan, kemampuan, 

dan kelancaran sehingga penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini dengan baik. 

Penulis juga ingin mengucapkan terima kasih yang tak terhingga kepada keluarga 

penulis yang selalu memberikan dukungan penuh. Tujuan dari penulisan tugas akhir 

ini adalah untuk memenuhi salah satu persyaratan dalam mengikuti mata kuliah 

tugas akhir pada Program Studi Periklanan Jurusan Komunikasi di Politeknik 

Negeri Media Kreatif dan meraih gelar A.Md.I.Kom (ahlimadya ilmu komunikasi) 

sebagai syarat kelulusan jenjang D3 (Diploma 3). 
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karena itu, pada kesempatan ini, dengan penuh hormat, penulis ingin 

menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada semua yang telah 

memberikan dukungan dan bantuan dalam penyelesaian tugas akhir ini kepada: 

1. Dr. Tipri Rose Kartika, SE., M.M., Direktur Politeknik Negeri Media Kreatif. 
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5. Zaenab, S.S., M.Si., Koordinator Program Studi Periklanan. 

6. Sartika Ekadyasa, M.I.Kom., Sekretaris Program Studi Periklanan. 

7. Anindita Budi Astuti, S.E., M.M. Wakil Direktur Kemahasiswaan dan Dosen 
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8. Dr. Ressa Uli Patrissia S.S.,M.Ikom, AMIPR, NIDN selaku Dosen Pembimbing 

II dalam penyusunan Laporan Tugas Akhir. 

9. Seluruh dosen dan tenaga pendidikan, beserta civitas Politeknik Negeri Media 

Kreatif Jakarta yang telah membantu, melayani dan memberikan ilmu 

pengetahuan kepada penulis selama menempuh perkuliahan di Politeknik 

Negeri Media Kreatif. 

10. Kepada panutanku, Ayah Joko Tri Mulyantoro, terimakasih selalu berjuang 

untuk kehidupan penulis, beliau memang tidak sempat merasakan pendidikan 

sampai bangku perkuliahan, namun beliau mempu memdidik penulis dan kedua 

sudara kandung penulis, memberikan dukungan hingga penulis mampu 

menyelesaikan tugas akhir ini. 

11. Pintu surgaku, Umi Tri Nurwandari yang tidak ada hentinya memberikan kasih 

sayang dengan penuh cinta dan selalu membirkan motivasi serta do’a hingga 

penulis mampu menyelesaikan tugas akhir ini. 

12. Ari, Bhumi, Syifa, dan Baba yang senantiasa menemani, membantu, dan 

menenangkan ketika penulisan ini dibuat. 
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