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ABSTRAK

Judul Tugas Akhir ~ : Perancangan Strategi Website Untuk Meningkatkan Brand
Awareness www.Hayara.ld

Penulis : Muhammad Ridho Akbar
Pembimbing I : Anindita Budi Astuti, S.E., M.M.
Pembimbing II : Dr. Ressa Uli Patrissia S.S.,M.Ikom, AMIPR

The decline in visitors to www.hayara.id indicates that the platform was not
strategically optimized to support branding and communication functions. As a
premium hijab brand with elegant, sharia, and modern values, Hayara needs a
structured strategy to strengthen brand awareness in the digital realm. This study
aims to design a website strategy through user behavior analysis and optimization
of visual content and informative articles. The methods include observation,
literature review, and implementation of the AISAS model (Attention, Interest,
Search, Action, Share). The results show a significant improvement in website
performance, with sessions increasing by 206% and unique visitors by 74% after
implementation. These findings prove that enhancing UI/UX, layout development,
and SEO effectively increase website attractiveness and visibility, making this
strategy a reference for local brands to build sustainable brand awareness through
digital platforms.

Keywords: AISAS Model, Brand Awareness, Digital Strategy, SEO
Optimization, UI/UX Design

Penurunan jumlah pengunjung pada website www.hayara.id menunjukkan
bahwa platform ini belum dioptimalkan secara strategis untuk mendukung branding
dan komunikasi merek. Sebagai brand hijab premium yang mengusung nilai elegan,
syar’i, dan modern, Hayara memerlukan strategi website terstruktur untuk
memperkuat brand awareness di ranah digital. Penelitian ini bertujuan merancang
strategi website berbasis analisis perilaku pengguna dan optimalisasi konten visual
serta artikel informatif. Metode yang digunakan meliputi observasi, studi pustaka,
dan penerapan model AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share). Hasil
perancangan menunjukkan peningkatan performa signifikan, yaitu sesi kunjungan
naik 206% dan pengunjung unik bertambah 74% setelah strategi diterapkan. Hal ini
membuktikan bahwa penguatan UI/UX, pengembangan layout, dan optimasi SEO
mampu meningkatkan daya tarik serta visibilitas website. Strategi ini dapat menjadi
acuan bagi brand lokal lainnya untuk membangun kesadaran merek melalui
platform digital secara berkelanjutan.

Keywords: Desain UI/UX, Kesadaran Merek, Model AISAS, Optimasi SEO,
Strategi Digital
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PRAKATA
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