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ABSTRAK 

Brand collateral design has an important role in build the image and competitiveness 

of local brands in the Indonesian fashion industry. Nimes Jeans, a local denim brand 

that focuses on custom and repair services for jeans, faces challenges in promoting the 

excellence of its products due to the limited availability of effective visual promotional 

media. The design of brand collateral, with a lookbook as the primary promotional 

media, aims to showcase product collections, style guides, and fashion inspiration that 

reflect the identity of Nimes Jeans. The Nimes Jeans lookbook is designed with a 

minimalist and modern concept, highlighting the beauty of local denim products with 

clean visuals, a monochromatic color palette, and bold sans-serif typography to 

reinforce the brand's masculine and contemporary character. The design process 

involved literature reviews, client interviews, target audience surveys, and the 

application of visual communication design principles. The resulting lookbook features 

consistent formatting and visuals, supported by other promotional materials such as 

brochures, posters, flyers, and Instagram content. Beyond its promotional function, the 

lookbook also serves as an educational tool to help consumers understand the 

product’s advantages and brand values. This brand collateral design aims to reinforce 

Nimes Jeans’ image as a local brand prioritizing quality and personalization, while 

enhancing brand awareness through effective visual communication. 

Key word: brand collateral, lookbook, promotion, Nimes Jeans. 

Perancangan brand collateral memiliki peran penting dalam membangun citra dan 

daya saing brand lokal di industri fesyen Indonesia. Nimes Jeans, brand denim lokal 

yang fokus pada layanan custom dan repair jeans, menghadapi tantangan dalam 

mempromosikan keunggulan produknya karena terbatasnya media promosi visual yang 

efektif. Perancangan brand collateral, dengan lookbook sebagai media promosi utama, 

bertujuan menampilkan koleksi produk, panduan gaya, dan inspirasi fesyen yang 

mencerminkan identitas Nimes Jeans. Lookbook Nimes Jeans dirancang dengan konsep 
desain minimalis dan modern, menonjolkan keindahan produk denim lokal dengan 

visual yang bersih, penggunaan palet warna monokromatik, dan tipografi sans-serif 

yang tegas untuk memperkuat karakter maskulin dan kontemporer merek. Proses 

perancangan melibatkan studi pustaka, wawancara dengan klien, survei target audiens, 

serta penerapan prinsip-prinsip desain komunikasi visual. Lookbook yang dihasilkan 

memiliki format dan visual yang konsisten, serta didukung oleh media promosi lain 

seperti brosur, poster, flyer, dan konten Instagram. Selain sebagai alat promosi, 

lookbook juga berfungsi sebagai media edukasi yang membantu konsumen memahami 

keunggulan produk dan nilai brand. Perancangan brand collateral ini diharapkan dapat 

memperkuat citra Nimes Jeans sebagai merek lokal yang mengutamakan kualitas, dan 

personalisasi, serta meningkatkan brand awareness melalui komunikasi 

visual yang efektif. 

Kata Kunci: brand collateral, lookbook, promosi, Nimes Jeans. 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang 

Perkembangan industri fesyen di Indonesia terus menunjukkan pertumbuhan 

yang signifikan seiring dengan meningkatnya minat konsumen terhadap produk yang 

unik dan personal. Dalam era modern yang mengedepankan gaya hidup, konsumen 

tidak lagi hanya mencari pakaian sebagai kebutuhan dasar, tetapi juga sebagai 

pernyataan identitas dan ekspresi diri. Salah satu segmen fesyen yang mengalami 

perkembangan pesat adalah fesyen berbasis denim. Denim telah menjadi bagian 

penting dalam budaya fesyen global dan lokal, tidak hanya sebagai pakaian sehari-hari 

tetapi juga sebagai simbol gaya hidup yang tangguh dan klasik. Dalam konteks ini, 

muncul berbagai brand lokal yang menawarkan layanan custom dan repair jeans untuk 

memenuhi kebutuhan konsumen yang menginginkan produk eksklusif dengan 

sentuhan personal. 

Nimes Jeans, yang berdiri sejak tahun 2016 dan berlokasi di Jl. Kemang Selatan No. 

9, Jakarta selatan, merupakan salah satu brand lokal yang berfokus pada layanan 

custom jeans selvedge atau non-selvedge serta perbaikan denim (denim repair). Sejak 

awal berdirinya, Nimes Jeans mengusung semangat craftsmanship yang 

mengutamakan kualitas, ketahanan, dan detail dalam setiap produknya. Melalui 

pendekatan ini, Nimes Jeans memberikan solusi bagi pecinta denim yang menghargai 

keunikan serta nilai historis dan artistik dari bahan denim yang digunakan. Meskipun 

memiliki keunggulan dalam layanan yang spesifik, Nimes Jeans menghadapi beberapa 

permasalahan yang menghambat pertumbuhan dan pengembangan brand. 

permasalahan tersebut meliputi kurangnya informasi yang tersedia mengenai produk 

dan layanan mereka, serta pemanfaatan media cetak dan digital yang masih belum 

maksimal dalam menyampaikan informasi dan promosi kepada konsumen. Kondisi ini 

menyebabkan konsumen kesulitan memahami keunggulan dan karakteristik produk 

Nimes Jeans, sehingga potensi brand untuk memperluas pasar dan meningkatkan 

brand awareness menjadi terhambat. 



 

 

Brand collateral adalah kumpulan materi visual yang dibuat untuk membantu 

memperkenalkan dan mempromosikan identitas sebuah merek, baik dalam bentuk 

fisik maupun digital. Contohnya meliputi brosur, katalog, kartu nama, dan lookbook. 

Semua materi ini menjadi “wajah” pertama yang dilihat calon pelanggan, sehingga 

sangat penting untuk memberikan kesan yang baik dan profesional. Salah satu materi 

yang sangat efektif adalah lookbook. 

Lookbook adalah kumpulan foto yang menampilkan koleksi produk secara 

menarik dan estetis, biasanya dalam bentuk album foto yang sederhana dan mudah 

dinikmati. Lookbook tidak hanya berfungsi sebagai alat promosi untuk 

memperkenalkan produk kepada calon pembeli, tetapi juga membantu menyampaikan 

identitas, nilai, dan filosofi brand melalui visual yang konsisten dan menarik. Melalui 

lookbook, konsumen bisa melihat bagaimana produk digunakan atau dipadupadankan 

dalam kehidupan sehari-hari, sehingga mereka lebih mudah membayangkan gaya atau 

karakter produk tersebut. Selain itu, lookbook juga dapat meningkatkan brand 

awareness dan membangun hubungan emosional antara brand dan konsumen, karena 

menghadirkan pengalaman visual yang inspiratif dan memperkuat citra merek. 

Berdasarkan wawancara  dengan pihak Nimes Jeans, ditemukan bahwa saat ini 

brand tersebut belum memiliki media visual yang efektif untuk memperkenalkan 

produk-produknya kepada konsumen. Hal ini menjadi tantangan besar dalam upaya 

meningkatkan brand awareness dan menarik perhatian pasar yang lebih luas. Oleh 

karena itu, dibutuhkan sebuah perancangan brand collateral berupa lookbook yang 

dapat menyajikan produk-produk Nimes Jeans secara menarik, informatif, dan sesuai 

dengan karakteristik pasar yang ingin dijangkau. Lookbook ini akan berfungsi sebagai 

media promosi yang efektif, tidak hanya untuk memperkenalkan koleksi produk tetapi 

juga untuk memperkuat identitas merek dan menciptakan hubungan emosional yang 

lebih dekat antara Nimes Jeans dengan konsumennya. 

Perancangan lookbook untuk Nimes Jeans bertujuan untuk menciptakan media 

promosi yang mampu menghadirkan portofolio produk dengan tampilan yang estetis, 

informatif, dan relevan dengan karakteristik target pasar. Lookbook ini akan dirancang
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dengan mempertimbangkan prinsip-prinsip desain komunikasi visual yang 

mencakup penggunaan tipografi yang sesuai, tata letak yang harmonis, serta fotografi 

produk yang memperlihatkan kualitas dan detail jeans secara optimal. Pendekatan 

desain ini diharapkan dapat memperkuat kesan premium dan personalisasi yang 

diusung oleh Nimes Jeans. 

Selain sebagai alat promosi, lookbook ini juga berfungsi sebagai media edukasi 

yang dapat meningkatkan pemahaman konsumen mengenai berbagai jenis denim yang 

ditawarkan oleh Nimes Jeans. Dengan adanya lookbook yang informatif, konsumen 

dapat membuat keputusan yang lebih tepat dalam memilih layanan atau produk yang 

sesuai dengan preferensi dan kebutuhan mereka. Di sisi lain, brand dapat 

memanfaatkan lookbook ini untuk memperluas jangkauan komunikasi, mempererat 

hubungan dengan pelanggan, serta membangun loyalitas melalui penyampaian 

pengalaman yang menyeluruh. 

Dengan latar belakang tersebut, perancangan brand collateral berupa lookbook 

diharapkan menjadi langkah strategis yang mampu meningkatkan efektivitas promosi 

dan memperkuat identitas Nimes Jeans dalam industri fesyen berbasis denim di 

Indonesia. 

B. Identifikasi Masalah 

 Berdasarkan latar belakang diatas, maka dapat disimpulkan beberapa identifikasi 

masalah sebagai berikut : 

1. Kurangnya informasi mengenai produk Nimes Jeans. 

2. Keterbatasan media visual yang efektif 

3. Kurang maksimalnya menggunakan media cetak dan media digital dalam 

menyampaikan informasi dan promosi. 

C. Batasan Masalah 

Batasan masalah dalam perancangan ini difokuskan pada pengembangan brand 

collateral berupa lookbook sebagai media utama untuk memperkenalkan produk dari 

Nimes Jeans dan media pendukung lainnya sebagai media promosi. 



 

 

D. Rumusan Masalah 

Berdasarkan batasan masalah maka rumusan masalah tugas akhir ini adalah 

bagaimana merancang desain Brand Collateral berupa lookbook dan media 

pendukung sebagai media promosi? 

E. Tujuan Penulisan 

Berdasarkan rumusan masalah diatas, tujuan dari penulisan ini adalah merancang 

desain brand collateral berupa lookbook yang efektif sebagai media promosi, yang 

dapat memperkenalkan produk-produk Nimes Jeans secara menarik dan informatif 

kepada konsumen. 

F. Manfaat Penulisan 

1. Manfaat Umum 

Diharapkan hasil dari perancangan media promosi ini dapat memberikan 

pengetahuan serta mengubah pola pikir untuk memilih produk-produk dari 

Nimes Jeans dibandingkan brand competitor. 

2. Manfaat Bagi Akademis 

Diharapkan bisa menjadi bahan referansi yang baik bagi mahasiswa berikutnya 

yang akan membuat laporan perancangan tugas akhir. 

3. Manfaat Bagi Penulis 

Menambah ilmu pengetahuan tentang merancang desain Brand Collateral 

sebagai media informasi dan Promosi serta menjadi sarana untuk mempunyai 

pengalaman terhadap klien dibidang yang bersangkutan.
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